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Coach, el recurso perfecto
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ON-LINE

O en las RRSS:

Síguenos en los eventos: 
fib, arenal sound, 
080 Barcelona, 
Madrid Fashion Week

@elegance_mag

Elegance Tendencias ahora ON-LINE, 
disfruta de sus sesiones de fotos,

making of, noticias... 
¡Entra en nuestra página web! 
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JORDI COMPANY
Edad_21
Ciudad natal_Reus

Dirección _ Esteban Ventura

Fotografía & Making of _ Alex Mihai C [Estudio #el3vicia]
Modelo _ Jordi Company

Vestuario _ Centro Comercial Salera
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SHOPPING_

'TODOS QUEREMOS TRABAJAR DE
 LO QUE HEMOS ESTUDIADO; AUNQUE

SOY CONSCIENTE QUE ES UN MOMENTO
DIFÍCIL, QUIERO PENSAR

QUE NO IMPOSIBLE'
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¿Qué metas tienes profesionalmente? Profesional-
mente me encantaría poder coger un avión y cambiar 
de país en días, irme a Londres o a Berlín y poder tra-
bajar en la industria de la moda, siendo asistente per-
sonal, personal shopper, o trabajar en el departamento 
de coolhunting de alguna agencia de tendencias.

¿Con quién te gustaría trabajar? Con muchos grandes 
artistas y diseñadores, la verdad, como David Delfín, 
Krizia Robustella, Maria Escoté, Maria Ke Fisherman, o 
ya aspirando un poco más alto (je,je,je) con Terry Ri-
chardson, John Galliano, Commes des Garçons, Dries 
van Noten, Martin Margiela… Que por cierto, estoy 
enamorado con la nueva colección de Martin Margiela 
por John Galliano!

Hace poco terminaste un máster en … Asesoría de 
Imagen Personal y Corporativa, la verdad es que ha 
sido un curso realmente interesante y productivo, en 
el que he podido poner en práctica aquello relaciona-
do con el asesoramiento personal realizando tests de 
color, estudios de visagismo y antropométrico, yendo 
de rutas de compras, por mencionar algunos ejemplos; 
aparte de las cuestiones relacionadas con la empresa 
de la moda como sistema.

¿Una meta a corto plazo? Poder encontrar un trabajo 
relacionado con lo que he estudiado. Todos queremos 
trabajar de lo que hemos estudiado; aunque soy cons-
ciente que es un momento difícil, quiero pensar que no 
imposible.

¿A quién te gustaría vestir? ¿Vestir? Me encanta ofre-
cer consejos, cambiar y crear looks, por lo que me gus-
taría vestir a cualquier persona que necesite o requiera 
asesoramiento, o que simplemente lo quisiera hacer 
por deseo, me encanta cuando mis amigas quieren 
que les acompañe de compras; pero si te refieres a que 
celeb/artista me gustaría vestir un día te diría a Amber 
Rose, Iggy Azalea, John Kortajarena, Mario Vaquerizo, 
Andy Warhol o a Robert Smith en sus tiempos mozos.  
En realidad a mucha gente diversa, como puedes ver, 
siempre da gusto poder expresar tu creatividad crean-
do looks para la gente, sea del estilo que sea.

¿Cómo te definirías? Me definiría una persona aventu-
rera, creativa, arriesgada…

Descríbete en tres palabras: Serio, alternativo y sen-
timental.

¿Tu peor manía? El sudor en pleno invierno. 

Tu armario esta lleno de... Negro, y no solo porque 
ahora sea tendencia (aunque algo debe influir), es un 
color que me apasiona.
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'EL NEGRO ES UN COLOR QUE 
ME APASIONA'

Nunca te pondrías… Nada, creo que me lo pondría 
todo.

¿Qué opinas del selfie? Hoy en día todos estamos co-
municados y controlados por muchas redes sociales. 
Nos exhibimos, unos más y otros menos. Están los foto-
génicos que no pueden pasar X horas sin haberse hecho 
un selfie, hay a quienes les gustan los selfies con sus 
amigos, hay quienes los odian… Hay de todo, pero has-
ta el menos fotogénico se hace selfies aunque sea sólo 
por tenerlos guardados en galería y verse, o colgarlos 
en Instagram o en Facebook, con un solo clic, porque es 
así de fácil. Creo que la rapidez y facilidad que tenemos 
hoy en día para compartir fotografías en las plataformas 
satisface a la gente, y puede dar resultar incluso placen-
tero! Al menos cuando empiezas a recibir los likes!

Lo mejor de aparecer en portada de Elegance… Haber 
conocido al director de dicha revista, sin él esto no hu-
biera sido posible
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Gótico glam
otoño oscuro

La moda como cualquier otra disciplina artística se basa 
en la búsqueda de inspiración constante. Temporada 
tras temporada los diseñadores buscan influencias de 
todo tipo que les ayuden a crear sus colecciones. La vida 
cotidiana, décadas pasadas, musas o incluso personajes 
de ficción pueden servir para despertar esa iluminación 
artística. Pero si tenemos que destacar algo como fuente 
imparable de inspiración, podríamos destacar la músi-
ca. Las corrientes musicales, bandas, cantantes o estilos 
siempre han estado muy ligados a las últimas tendencias 
del mundo de la moda. 

Los excesos son un foco de atención para muchos dise-
ñadores, así que es fácil explicar que los grupos de músi-
ca punk, heavy o gothic glam han servido para encender 
la mecha creativa de los más fashionistas. El negro se 
convierte en el principal color de la paleta cromática y 
se combina con blanco o rojos vibrantes. El cuero en ca-
zadoras, vestidos, complementos, botas o básicamente 
en cualquier prenda es imprescindible. Las trasparen-
cias, encajes o bordados también se unen al conjunto 
de elementos de estética gótica que se posiciona en el 
mundo trendy. Para los looks más agresivos las tejillas y 
las aplicaciones metálicas siempre serán una opción. Por 
último los outfits más invernales estarán marcados por 
abrigos de piel.

En cuanto al maquillaje, los rasgos se llevan al extremo. 
Los labios se teñirán de colores oscuros como el cere-
za, el negro o tonos morados, pero si en algo recae la 
atención es en el maquillaje de los ojos. Las sombras 
tipo smokey y el exceso de eye liner captaran todo el 
protagonismo. No tengas miedo a arriesgar y prueba a 
sacar tu lado más oscuro

THEYALLHATEUS.COM

STREET STYLE NEW YORK FASHION WEEK

BOLSO YSL
EN STREET STYLE VOGUE

STREET STYLE EN IMPRESSION.COM

RIHANNA

MARIANO DI VAIO LIZZY VAN DER LIGT

Hay modas que van y vienen pero no se puede explicar 
muy bien el hecho de que haya prendas que a pesar del 
paso del tiempo siempre sean un acierto. No importa 
la temporada, no importa el diseñador que este domi-
nando en ese momento o la década en la que todos 
se inspiren. Este tipo de prendas eternas siempre van a 
ser una de las más usadas en nuestro armario. Un claro 
ejemplo de esta 'vida infinita' son las cazadoras vaque-
ras. Año tras año se han sabido adaptar y reinventar para 
ser un imprescindible. 

En las temporadas de entretiempo como en la que nos 
encontramos ahora, tu cazadora denim será un buen 
aliado. Tanto para ellos como para ellas el tejido vaque-
ro se convierte en el comodín cuando no sabes bien que 
ponerte. Arriesgar con un total look siempre es una po-
sibilidad, pero si lo tuyo son las mezclas las opciones son 
infinitas. Las hay con corte slim fit, tipo bomber, desgas-
tadas, con parches, incluso en distintos colores.

Para este otoño la alternativa más trendy es integrarla en 
un look tipo años 70’s. Para lograrlo combínala con una 
falda o un short de ante marrón y una blusa vaporosa 
con detalles bordados. Si quieres rematar el look añá-
dele un sombrero de ala ancha y unos botines de tacón 
grueso. Será un look súper funcional y a la última

Cazadoras 
vaqueras 
el eterno aliado 

KATELOVESME
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LOVELY PEPA

COLLAGE VINTAGE

GALA GONZÁLEZ

FIRENZE FASHION BLOG

Muchas veces las prendas más simples son las que me-
jor resultados dan. Los excesos y las ostentosidades 
pueden ser maravillosas en su justa medida pero hay 
veces que es mejor volver a los básicos. Los looks re-
lajados y sin complicaciones pueden ser los más acer-
tados para tu día a día. Una prenda cómoda, con tus 
vaqueros preferidos y algunos complementos clave son 
una apuesta segura para aquellas chicas todoterreno 
que cada jornada se convierte en una aventura.  Ahora 
que ya nos hemos despedido del verano y la tempo-
rada de frio está a la vuelta de la esquina, un jersey de 
punto es tu mejor aliado para tus outfits más casual. 

El punto es un tejido cómodo y perfecto para com-
binarlo con cualquier otro como el cuero, el denim o 
prendas de gasa. Aquí radica su carácter camaleónico 
ya que puedes combinar uno de estos jerseys tanto con 
un peto vaquero y unas deportivas para un look des-
enfadado, como con una falda de tubo y unos stilettos 
para una estética más chic. Las posibilidades que te 
ofrece son infinitas y su carácter básico lo acerca a la 
tendencia 'normcore' que tanto se ha visto últimamen-
te. Un consejo para acertar siempre llévalo con joyas 
minimalistas en oro o plata y  un bolso llamativo que 
contraste con el resto del conjunto

El jersey
el punto
un básico de siempre

COCOLEBREL

VIVA LA MODA
BY CARMEN ASENJO

GUCCI EN VOGUE

A medio camino entre unos capri y unos short, los pan-
talones 'midi' o bermudas se han hecho poco a poco 
un hueco en nuestro armario. Esta prenda ideal para 
las temporadas de entretiempo es mucho más cama-
leónica de lo que en un principio puede parecer. Según 
como lo combines puede ser apto tanto para ir a la ofi-
cina, dar un paseo por la ciudad o asistir a una cena. 

La apariencia de esta prenda suele ser de inspiración 
masculina pero con un toque refinado. Su corte hace 
que sea de cintura alga y ceñida al cuerpo, dejando 
con vuelo la parte de las perneras donde tiene mucha 
importancia el movimiento de la tela. Estos detalles son 
los que le aportan feminidad. Su silueta acampanada 
podrá simular que se trata de una falda pero al cami-
nar con paso firme se deja entrever que se trata de un 
elegante pantalón. Combínalos con una blusa holgada 
para un look más formal. Pero si lo que quieres es un 
toque sexy, apuesta por un crop top que deje entrever 
espacio entre las dos prendas. En cuanto a los zapatos 
perfectos para combinarlos, todo depende de la oca-
sión. Para una ocasión más casual puedes optar por 
unas sandalias de plataforma plana, un Oxford clásico  
o arriesgar integrando un toque sport y apostar por 
unas deportivas pero si lo que quieres es un acabado 
más chic unos stilettos son perfectos

El corte
midi
ahora EN pantalones 
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Bandanas
Nuevo accesorio 
estrella

Muchas veces pensamos que las tendencias las marcan 
los principales diseñadores o las marcas más prestigio-
sas, pero tras la revolución blogger y el estallido de 
Instagram como fuente de inspiración, las tendencias 
pueden venir de la propia calle. Algo así es lo que ha 
pasado con el que va a ser el accesorio estrella en las 
próximas temporadas. Lo más divertido es que tú elegi-
rás donde llevarlo. Los pañuelos y las bandanas llegan 
para anudarse a nuestros looks y no soltarse durante 
tiempo indefinido. Bien sea amarrado al cuello, atado al 
bolso tipo charm, a modo de cinturón o atado a la mu-
ñeca como un brazalete. Los pañuelos serán el sustituto 
de tus joyas para los looks más casuals. 
Muchas bloggers de todo el mundo ya están integran-
do en sus estilismos este accesorio tan camaleónico. En-
tre los estampados más exitosos se encuentra la mítica 
bandana a modo de cow-boy. Como unas bandidas del 
lejano oeste las influencers más destacadas están inci-
tándonos a que nos hagamos con uno de estos comple-
mentos. Lo cierto es que aportan un toque muy sofisti-
cado y refinado

ROJO VALENTINO BLOG

FIRENZE FASHION BLOG

MSTREINTA

FLORENCE WELCH EN  
EVENINGSTANDARD

ZARA

La cantante británica Florence Welch no solo es la lí-
der del grupo Florence and the Machine, también es la 
celebrity con uno de los estilos más representativos e 
icónicos. Las influencias de la estética de los años 70’s 
corre por sus venas. Es bastante frecuente verla con 
sombreros de ala ancha, estampados florares, tejidos 
orgánicos o prendas de ante. Esa década y teniendo 
como referente a este icono de la música 'indie' serán 
nuestros ejemplos a seguir para este otoño. 

Pero ¿Cómo conseguir un look como los que luce Flo-
rence? Los vestidos largos de inspiración folk son la 
clave del éxito. Su silueta amplia y relajada aporta co-
modidad al look y sus tejidos vaporosos consiguen un 
movimiento especial cuando caminos con uno de estos 
vestidos. Se trata de una prenda casi todoterreno. Apta 
tanto para tu día a día, para dar un paseo o asistir a 
un evento. Los accesorios marcaran su carácter. Com-
bínalo con unas botas camperas y un chaleco de ante 
para una ocasión casual; o cálzate unas sandalias de 
tacón y añádele complementos con aplicaciones me-
tálicas para un acontecimiento más especial. Además 
sus versiones son infinitas. Los encontraras lisos, con 
estampados, transparentes o en tejidos más gruesos. 
Tú eliges cual se adapta más a tu estilo pero si esta 
temporada quieres invertir en una prenda estrella, este 
tipo de vestido es la mejor idea

Vestidos 
folk
nuevo imprescindible

FLORENCE WELCH
EN  ZIMBIO

FLORENCE WELCH
EN  SHOW BOX
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O en las RRSS:

Síguenos en los eventos: 
fib, arenal sound, 
080 Barcelona, 
Valencia Fashion Week, 
Madrid Fashion Week

@elegance_mag

Ya puedes disfrutar de los contenidos de la edición 
impresa de Elegance Tendencias ahora ON-LINE, 
sus sesiones de fotos, making of, noticias... 
Solo tienes que entrar en nuestra página web y

¡SUSCRIBIRTE GRATIS!

Worker
vuelta a la oficina

Dicen que un pequeño detalle puede cambiar grande cosas. 
No sé si es cierto, pero al menos intentémoslo. El fin de las 
vacaciones no solo es la temporada de los nuevos propó-
sitos como apuntarte de nuevo al gym, sino que también 
es cuando todo vuelve a comenzar. La rutina vuelve a coger 
forma bien sea con el regreso a la oficina o a las clases. La 
depresión postvacacional también se convierte en algo tí-
pico en estas fechas pero no nos queda otra que superarlo. 
Hagamos de nuestra depresión algo un poco más alegre si-
guiendo tan solo tres sencillas claves de estilo. 

En primer lugar, no hay nada que suba más el ánimo que 
estrenar unos zapatos nuevos. Caminar a la oficina será un 
paseo agradable si pisamos fuerte con esos zapatos que te 
enamoran. Unos Oxfords clásicos siempre son un acierto, 
pero si quieres probar cosas nuevas unos zapatos de suela 
dentada como estos de Prada son perfectos y muy ponibles. 

En segundo lugar un traje nuevo. Sin duda dejar a tras tu 
viejo traje y enfundarte en uno nuevo es como hacer borrón 
y cuenta nueva. Te despojas de la monotonía para sentirte 
como con una nueva versión de ti mismo. Si quieres hacer 
una buena inversión opta por un diseño casual. Estas en la 
oficina no en una boda, así que un traje en tonos grises y 
tejidos orgánicos como el algodón  o la lana son una buena 
idea. Además si quieres darle un toque desenfadado pue-
des combinarlo con una camiseta básica en lugar de una ca-
misa y unas deportivas blancas. Serás el más moderno entre 
tus compañeros. 

Por último unas gafas de sol. Después de las vacaciones los 
primeros madrugones serán duros y seguramente se mani-
fiesten en forma de ojeras. Unas buenas gafas de sol son tu 
solución perfecta. Tapan esa pequeña imperfección además 
de aportarte misterio y estilo. Los modelos rediseñados de 
las clásicas Clubmaster están pisando muy fuerte

MANUAL_

Gafas_Spitfire; chaqueta_Mango;
portadocumentos_Loewe; zapatos_Prada; 
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SHOPPING_SHOPPING_

Zinédine Zidane repite como imagen de MANGO MAN este otoño/ invierno 2015 y 
presenta dos de las grandes tendencias de esta temporada: el cuello vuelto y el color 
navy como grandes protagonista de looks sencillos que no necesitan nada más



22 23

REPORTAJE_

En términos visuales se suele decir eso de ‘una imagen 
vale más que mil palabras’ o que lo primero en que nos 
fijamos es en ‘el exterior’ de una persona, y también 
como no, de un objeto o un lugar. Para ello colores, 
texturas y formas tratan de llamar nuestra atención. Hay 
rigurosos estudios de marketing en los que se basan 
las grandes empresas para cuidar el embase (o packa-
ging) de sus productos, la imagen de su marca e inclu-
so la apariencia de sus trabajadores.

La industria de la moda no escapa a estos principios de 
venta. Todo está prediseñado para causar una sensa-
ción o inducir a realizar una acción en el espectador. 
Desde el olor de una tienda, hasta la iluminación o la 
música. Estos aspectos los relacionamos sobre todo 
con las grandes corporaciones multinacionales, y ten-
demos a pensar que las PYMES no se lo pueden permi-
tir. Nada más lejos de la realidad.

Tan importante es el aspecto externo de una cafetería 
de un barrio de nuestra ciudad como de un estableci-
miento de comida rápida. Hay una cuestión que todos 
deben cuidar: ser visible en la mente del consumidor. 
Por que ojos que no ven, compra que no se efectúa. Y 
para ser visibles hay que seducir y no todo vale.

A nadie le gusta entrar en un comercio y que la luz sea 
molesta o los colores de las estancias sean demasiado 
estridentes, esta y otras sensaciones negativas no ayu-
dan a que la experiencia con la marca (aunque sea un 
comercio pequeño de barrio) sea agradable. Porque, 
seamos sinceros, no volveremos a ese lugar. Nos gus-
ta lo estéticamente bello y cuidado (que nos seduzcan 
visualmente) y cuando se dan estas premisas, tenemos 
un plus para que nuestro negocio se diferencie de la 
competencia. Diferenciarse o morir en el olvido, esa es 
la cuestión.

Para lograrlo existen profesionales al servicio de las 
empresas y los autónomos, diseñadores, publicitarios y 
expertos en marketing, con precios muy razonables. Un 
profesional siempre ofrecerá un servicio muy estudia-
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IMAGEN & 
MARKETING

Apostar por una estrategia clara aportando 
valor al usuario, seduciéndole de forma que 

se convierta en un prescriptor de la marca de 
forma natural

el arte de la seducción
ESTUDIOMARSALA.ES

do, con una importante base de fondo y el dinero in-
vertido no será en balde. Si por el contrario elementos 
como el logo, la marca visual más primitiva y represen-
tativa de la empresa, no lo lleva a cabo un profesional 
es entonces cuando vienen los disgustos, sobre todo 
por el dinero que se esfuma sin que se puedan ver los 
resultados que de otro modo sí se verían. 

No debemos olvidar que los clientes son los mejores 
vendedores (más del 90% de los consumidores confían 
en las recomendaciones de amigos y familiares que ya 
han utilizado el producto). De ahí la importancia de 
cuidar la imagen de marca para que no se desvanezca 
entre un mar de competencia cada vez más voraz

diprego.com
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Publicidad_DIPREGO_Octubre,2015.pdf   1   11/10/2015   22:29:25
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DISEÑADORES_

SIX LEE
Y SU MINIMALISMO DE COLOR

www.sixlee.be

Como una continuación de la colección anterior, Six Lee lan-
za su lookbook para la temporada invernal siguiendo con su 
última inspiración: el pintor holandés Daniel Martin. Usando 
como imagen de la campaña al modelo Jonathan Bauer llena 
de minimalismo a la vez que ostentosidad su nuevo trabajo. 
La colección se caracteriza en rasgos generales por su silueta 
oversize y la presencia de superposiciones. Como prendas 
principales cabe destacar los abrigos largos que casi llegan 
al suelo y los pantalones de sastrería que adquieren volumen 
convirtiéndose en pantalones de pata de elefante. Nuevas 
formas se dejan intuir en la tradicional vestimenta masculi-
na ya que con ese juego de capas deja entrever unas falsas 
faldas creadas por los distintos largos de los abrigos y cha-
quetas. En cuanto a la paleta de colores, los tonos neutros 
como negro, grises y beig son la base para pinceladas de 
azul Klein, amarillo vainilla y burdeos
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Y JOSPH BUEYS

www.sissigoetze.com

Inspirándose en las obras del artista multidiscipli-
nar Josph Bueys, la firma Sissi Goetze lanza una 
colección para este otoño donde las texturas y los 
colores captan todo el protagonismo. Las líneas 
rectas se acentúan en todos los patrones forman-
do siluetas estilizadas. La paleta de colores es muy 
concreta. Los colores neutros y base de la colec-
ción son grises, beiges y negros que se comple-
mentan con un llamativo tono naranja y el verde 
oliva. La linealidad también se refleja en el mini-
malismo de los colores que se muestran de forma 
limpia. En cuanto a los tejidos el punto es la textu-
ra por excelencia y se utiliza tanto en trajes como 
jerseys o cazadoras

SISSI 
GOETZE
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Y EL ESTILO CONFY

ISABEL
BENENATO

www.isabelbenenato.com

Comodidad y confort son las sensaciones que evocan la 
nueva colección de Isabel Benenato. El estilo confy y 
las formas oversize se llevan a su estado puro para crear 
looks relajados y sobre todo desenfadados. Americanas 
XXL y pantalones holgados, cardigans de punto o leg-
gins forman la mayoría de looks. Los tejidos orgánicos 
aportan calidez a la colección y se contradice con san-
dalias de tiras que en ocasiones se llevan con calcetines 
de punto. Todos los outfits de la colección se encuentran 
en la paleta de colores tierra y negros o gris paine. Una 
fuerte inspiración tradicional y hogareña se deja ver en 
cada una de las prendas que incitan a esa típica estampa 
invernal de relax en un día de mucho frio

Imágenes de la colección Isabel Benenato FW15

DISEÑADORES_

Y LA ESTÉTICA FUTURISTA

JOHN 
LAWRENCE

www.john-lawrence-sullivan.com

La estética futurista y algunas pincelas de los años 80’s se fusionan en 
la colección de John Lawrence. Formas contundentes con líneas 
rectas y sin ningún tipo de acoplamiento al cuerpo. Lo que se intenta 
es dibujar una silueta nueva encima del cuerpo. Las compreras pro-
nunciadas de americanas y abrigos dan esa sensación cuadriculada 
al torso que da esa imagen con tanto peso y fuerza. Camisas y jerseys 
de cuello alto son superpuestos por abrigos en tejidos metalizados. 
Los pantalones están a medio camino de la sastrería y un acabado 
acampanado que refuerza ese concepto de volumen en todo el out-
fit. Los colores azules eléctricos, naranjas, plata, negros y pinceladas 
de blanco y amarillo forman la paleta cromática de la colección
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EL RECURSO PERFECTO 

www.spain.coach.com

Muy ponible, nada forzada y todoterreno, la colección 
O/I15  de Coach se presenta como un recurso per-
fecto para el día a día de un perfil de hombre moder-
no que quiere ir cómodo a la vez que a la última. Su 
inspiración principal y muy marcada es la militar y se 
refleja tanto en el estampado de camuflaje, el color 
verde característico y los abrigos y cazadoras forradas 
de borrego que imitan a las de los aviadores. Algo ca-
racterístico también es el tejido como el cuero y la lana 
que se ha escogido para los pantalones de corte recto. 
Estas texturas, sobre todo la piel, se repite en otras 
pendas de la colección y también en los complemen-
tos como la serie de bolsos tipo tote bag pensados 
para un hombre necesita funcionalidad y estilo para su 
trabajo o su vida cotidiana 

COACH
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FOOTBALL & TRAJES SASTRE

www.acnestudios.com

La firma sueca Acne Studios presenta su nueva co-
lección masculina para este invierno como una solu-
ción para que los hombres se sientan cómodos y pue-
dan a la vez arriesgar. Su idea era darles lo que a ellos 
les gusta, es decir, el football y los trajes elegantes de 
la mejor sastrería inglesa. La fusión de estos dos con-
ceptos –algo estereotipados- da como resultado estos 
diseños donde la inspiración deportiva se mezcla con 
prendas más formales. Los estampados de números 
representan los dorsales de los jugadores y los leggins 
parte del equipamiento de ropa deportiva. Los trajes 
entallados y de talle largo recuerdan al estilo británi-
co. La superposición es el eslabón que enlaza estos 
mundos tan distintos. Algo peculiar de esta propuesta 
son los zapatos que están a dos aguas entre un zapato 
formal y uno deportivo, pero eso sí añadiendo unos 
centímetros de grosor en la suela

ACNE
STUDIOS
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01

02

03

04

06

05

01_Fred Ferry; 02_H.E. By Mango; 
03_Ted Baker; 04_Royal Republiq; 
05_Herschel Supply Co; 06_Zara

BOLSAS VIAJE DE... CAMISAS MC DE...

01_Air Pegasus 83 de Nike; 02_New Balance;
03_Superstar de Adidas; 04_ Instapump Fury de Reebook; 
05_New Balance; 06_Stan Smith de Adidas

Viajar es uno de los mayores placeres del mundo y el co-
mienzo de un nuevo curso después de las vacaciones de 
verano es un momento ideal para ponerse como propósi-
to viajar más. Por eso elegir un buen acompañante es vital. 
Aquí te recogemos algunos de los modelos de bolsos de 
viaje ideales para tus escapadas. Sin duda tu mejor com-
pañero de travesías 

ideales para el placer
bolsas

01

02

03

04

05

06

Las sneakers son todo un imprescindible para los chicos. 
El estilo deportivo sigue haciéndose un hueco en cual-
quier look y por eso tener unas deportivas adecuadas es 
algo vital. Marcas clásicas como Nike, Adidas o Reebook 
tienen algunos de los modelos más buscados

las SNEAKERS
El BOOM de 
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GRAN ÉXITO DE LA GALA DE ENTREGA DE LOS 
PREMIOS NACIONALES A LA MODA A LA

EXCELENCIA EMPRESARIAL PRENAMO

En un marco como el Museo del Traje, templo de la 
moda de nuestro país, la Asociación de Nuevos y Jóve-
nes Diseñadores Españoles celebró la gala de entrega 
de la II Edición de los Premios Nacionales a la Moda a 
la Excelencia Empresarial Prenamo 2015.

190 empresarios del sector se dieron cita para arro-
par esta edición que contó con la colaboración de la 
Cámara de Comercio de Madrid, en la persona de su 
Presidente D. Arturo Fernández, quién animó a los em-
presarios a seguir apostando por la consolidación de 
sus empresas en España, en aras de la contribución a 
la recuperación económica de nuestro país.

En la mesa presidencial, Elio Berhanyer, decano de 
los diseñadores de Moda de España y premio de be-
llas artes, quién desde hace varios años colabora con 
Ande, no solo en la presidencia del comité selecciona-
dor, sino también en la presidencia del jurado de los 
Premios Nacionales para Jóvenes Diseñadores, que 
alcanzó ya su 30 edición el pasado mes de Mayo en el 
Círculo de Bellas Artes de Madrid.

La presidenta de Ande, Laura Victoria Valencia, introdu-
jo esta gala, dando la bienvenida a todos los asistentes, 
felicitándoles por su nominación y agradeciéndoles la 
atención prestada a la llamada de los jóvenes, ya que 
sin duda, dijo Laura Victoria, son las marcas referentes 
para ellos y su ejemplo a seguir.

La gala fue conducida por la Modelo Revelación 2014 
Elena Capdevilla y Carla Iniesta Zaera.

En la disciplina de calzado, fueron nominadas las mar-
cas Ana Pallarés de Huelva, Bibi Lou de Valencia, Mari-
na Coi de Alicante y Vidorreta de la Rioja

Siendo finalmente premiadas: Ana Pallarés, por su con-
fección de un calzado artesanal de lujo y Vidorreta, por 
sus alpargatas de cuidado diseño y confección manual.

En la modalidad de complementos de moda fueron 
nominadas; Adapell de Barcelona, Agostina Santini de 
Tenerife, Colores de Otoño de Donostia, D.V Bisutería 
de Tenerife, Gota de Agua de Madrid, Isafi de Alican-
te, Martina K de Barcelona, Noco Complementos de 
Madrid, pink&green de Valladolid y Señora Maria de 
Sevilla.

Obtuvieron finalmente los votos del Comité seleccio-
nador que les otorgó el premio los siguientes: Agostina 
Santini de Tenerife por su esmerado trabajo y diseño 
en joyas de plata y vidrio, Colores de Otoño de  Donos-
tia por la originalidad de los dibujos de sus pañuelos 
pintados sobre seda y Señora Maria, por sus relojes en 
pulseras de tela y sus mantones bordados.

En el apartado de moda en el vestir fueron nomina-
das: 98 Coast Avenue de Madrid, Akinolaude y Amabel 
García también de Madrid, Arena Negra de Tenerife, 
Birdigan y Susana Escribano de León, Rever Mile de Ju-
lianea de Toledo y Mamatayoe de Asturias, obteniendo 
el premio las siguientes: 98 Coast Avenue, que aunque 
siendo el origen de la marca mexicano, su expansión 
en nuestro país es evidente y cautivaron por sus ori-

A la derecha, todos los representantes de 
las marcas premiadas; Abajo, Carla Iniesta 
co-conductora de la gala de premios.

Arriba, de izquierda a derecha, la presentadora Elena Capdevilla, Laura Victoria presidenta 
de ANDE y la co-concductora de la gala Carla Iniesta.

A la izquierda el maestro Elio Berhanyer decano de los diseñadores de Moda de España y 
premio de bellas artes, quién desde hace varios años colabora con Ande; En la imagen de 
arriba, el salón de actos lleno de empresarios de la moda que acudieron a la llamada de Ande.

PREMIOS_
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ginales estampados en bañadores infantiles, así como 
por su cuidada imagen; Susana Escribano de León por 
su evolución en la consolidación de su marca con sus co-
lecciones pret-â-porter y Mamatayoe, por la originalidad 
de sus bordados y motivos customizados en moda joven.

De entre las 42 empresas que optaban al premio Pre-
namo en la disciplina de moda y servicios a la moda, 
obtuvieron el galardón directo las siguientes empresas: 
Almacenes Cobián por ser referente obligado como pro-
veedor de complementos y accesorios del sector moda; 
Claudina Mata, de Andalucía, por su creatividad y buen 
hacer en trajes de Novia Joven; Lina Lavin, de Alicante, 
por su creatividad y ética en el tratamiento de las pieles; 
Pol Núñez por la delicadeza de sus diseños en lencería 
nupcial; Raquel Acero por sus sombreros y tocados de 
fiesta artesanales; Slabon Moda, con su creadora Susana 
Poyatos al frente de una firma de alta costura requerida 
para exponer en certámenes y bienales internacionales; 
Susana Navarro, por la riqueza de sus trajes de Flamenco 
o 'trajes de gitana' como se dice en el argot popular y el 
proyecto Dácala por su trabajo en la recuperación del 
oficio de la costura desde la base, impartiendo clases en 
su taller de Mieres (Asturias) donde sus alumnos acuden 
para completar su formación que combina con su traba-
jo de trajes a medida para grandes ocasiones.

El premio a la solidaridad recayó en la empresa Arya 
Tara, ya que dona el 3% de sus ventas al proyecto Ami-
gos de Tara y confecciona en comunidades rurales de 
India y Nepal, ayudando a su desarrollo en las zonas mas 
pobres de este rincón del planeta.

PREMIOS_

www.asociacion-ande.com

Los premios honoríficos se otorgaron en las diferentes mo-
dalidades: modalidad calzado: firma Paco Herrero por sus 
más de 60 años en el gremio y su voluntad de no haber 
sacado nunca su producción fuera de España; modalidad 
complementos: firma Artesanía Florencia por sus mantillas y 
sus encajes artesanales para complementos de novia, sien-
do la cuarta generación en este oficio familiar; modalidad 
de moda: firma Isabel Sanchís, con más de treinta años en 
la confección de sus colecciones de fiesta en alta costura.

Por último, se entregó el premio de honor a la excelencia 
en comunicacion, el cual fue para el programa de tve Flash 
Moda, conducido por la modelo Nieves Álvarez y dirigido 
por el periodista Jesús María Montes Fernández.

Todos los nominados y premiados recibieron diplomas acre-
ditativos de manos del presidente de la Cámara de Comer-
cio de Madrid D. Arturo Fernández y la estatua de la Diosa 
Tanit, creada especialmente por la prestigiosa escultora 
Maria Ángeles Anglada de manos de las distintas perso-
nalidades que se hallaban presentes en el Salón de Actos 
del Museo del Traje, entre ellos el Director de la presitgiosa 
Revista Elegance Tendencias Esteban Ventura

Abajo, en la primera imagen Doña Mercedes Botín felicitando a su amiga Lina Lavin; En la segunda, Jose Juán Pérez Tabernero, miembro de 
la junta directiva de la Cámara de Comercio de Madrid abriendo el sobre de la marca premiada.

A la izquierda, por orden, Raquel Acero, Laura Victoria, Pa-
quita Torres, Arturo Fernández y Claudina Mata; Abajo (izq.) 
Susana Navarro, Elio Berhanyer y Maribel Ortiz; El show fla-
menco de la diseñadora Susana Navarro que clausuró la gala; 

Abajo, el Presidente de la Cámara de Comercio Arturo 
Fernández, y el Director de Elegance Esteban Ventura
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Para Ana Pallarés todo comenzó a una edad temprana, 
con 17 años, cuando sintió la necesidad creativa de ex-
presarse.

Para emprender el camino, deció trasladarse a Madrid 
con el fin de enriquecerse de manera autodidacta.

Comenzó diseñando joyas con piedras preciosas y se-
mipreciosas de manera artesanal, con el sorprendente 
éxito al mostrárselas a reconocidos joyeros de la ca-
pital, este paso le sirvió para continuar adentrándose 
en su camino. Viajó para conocer las diversas ferias de 
tendencias internacionales de moda y complementos, 
donde conoció a grandes diseñadores, que hoy los 
considera sus mentores.

Inviertió años de su vida en la siguiente etapa, pro-
fundizando en el proceso de elaboración artesanal de 
piezas únicas, resultado de la dedicación e inspiradas 
en su mundo de sueños y sensaciones. Piezas que se 
calzan en los pies y denominamos zapatos, donde en-
cuentra su verdadera pasión.

Fruto de todo esto, con 29 años, fundó la firma Ana 
Pallarés, con su propio sello y señas de identidad.

PREMIOS_

www.anapallares.es

Luxury Jewel Shoes es la colección más especial de 
Ana Pallarés. En esta colección cada zapato es sinóni-
mo de exclusividad, puesto que son tratados como jo-
yas en todo el proceso de elaboración, durante el cual 
se mima y supervisa cuidadosamente hasta el último 
detalle. Todas las piezas destacan por ser únicas, por 
su tratamiento artesanal y por la posibilidad de hacer 
los diseños a medida. Los materiales que utiliza son 
únicos y de calidad superior, como piedras preciosas 
y semipreciosas, perlas cultivadas, pieles naturales de 
serpiente, plumas naturales de aves, adornos elabora-
dos manualmente con materiales nobles

 Ana Pallarés con su trofeo Prenamo 2015

[ANA PALLARÉS]

PREMIOS_

José Vidorreta recogiendo el premio Prenamo'15 
junto con el Presidente de la Cámara de Comercio.COLECCIÓN P/V 2015

Vidorreta es una empresa afincada en la localidad riojana de Cervera del 
Río Alhama, cuna de la alpargata de España. Nace a finales de los años 
70 como industria manufacturera de la fibra del yute, realizando todas las 
operaciones como hilado, trenzado, urdido, cosido y vulcanizado hasta 
confeccionar el piso o suela de la alpargata.

Después de muchos años de conocimiento de esta materia y una conso-
lidación en el mercado Vidorreta pasó poco a poco a diseñar sus propias 
colecciones de alpargatas.

Primero en el mercado nacional, después en el mercado internacional y 
acudiendo a ferias del sector, Vidorreta consigue llegar a sus clientes con 
una cuidada red comercial, una laboriosa selección de muestrario y una 
minuciosa y cuidada fabricación.

Con la fabricación y comercialización de su producto, Vidorreta quiere 
transmitir a sus clientes esa comodidad, frescura y transpiración que solo 
una fibra vegetal como el yute puede ofrecer. Con el valor añadido de 
ser un producto hecho a mano y especialmente diseñado para los pies

www.calzadosvidorreta.com

[VIDORRETA]
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Imágenes colección Sinapsis presentada al público el 20 de abril 2015 en la paserela Moda y Artesanía en Santa Cruz de Tenerife.

[AGOSTINA SANTINI]

La marca Agostina Santini nace en el año 2000 como una 
empresa artesanal creadora de joyas únicas en vidrio. La di-
señadora, la misma que da el nombre a la marca, presentó 
en el 2005 su primera colección en la que mezcló los mate-
riales de vidrio, cobre, estaño y plata, dando vida a algo de 
totalmente nuevo en el panorama de la bisutería de autor.

Desde entonces, cada año ha presentado una colección 
nueva hasta hace dos años que, con su participación en la 
pasarela de jóvenes diseñadores de Tenerife, decidió am-
pliarla a dos colecciones anuales.

Los diseños con una parte metálica y una estructura de cris-
tales hechos a mano son el punto de fuerza de esas joyas 
que no terminan de sorprender por originalidad y armonía.

Leonardo, la Mar, Sinapsi son los nombres de las últimas 
colecciones visibiles en su página web

www.agostinasantini.es

Agostina Santini recogiendo con su trofeo
Prenamo 2015

[SEÑORA MARIA]

www.senoramaria.es

Carmen Fernández Díaz, Helena Ruíz Fernández y Fe-
lipe Álvarez de Toledo Carpena son los artífices de un 
proyecto maravilloso, Señora Maria, una marca con se-
llo familiar andaluz, donde cada integrante de su familia 
aporta su experiencia en diseño, creación, promoción...

Nació en 2012 con la ilusión de crear complementos es-
peciales y coloristas sin perder ese toque de originali-
dad y estilo del que presume la firma.

Con perseverancia y empeño han conseguido crecer 
creando nuevos puestos de trabajo y esto ha permitido 
que Señora Maria pueda extenderse por toda España y 
exportar a parte de Europa, pero lo que realmente em-
puja a esta firma es seguir con la misma ilusión del prin-
cipio y ser reconocida en cualquier lugar

Carmen Fernández Díaz, de la firma Señora Maria, 
recogiendo trofeo su trofeo Prenamo 2015

PREMIOS_

De izquierda a derecha María Lafuente, Arturo 
Fernández y Laura Legarda de la firma Colores 
de Otoño con su trofeo Prenamo 2015

Chaquetas-mantón y relojes 2015 de Señora María

Bolsos y foulares 2015 de Colores de Otoño

[COLORES DE OTOÑO]

Colores de Otoño nace en 1993 como resultado 
de la mezcla de la pasión y el gusto por los diseños 
de la artesanía tradicional típica de distintos países 
y regiones del mundo, sus ancestrales métodos de 
trabajo y las costumbres de sus gentes combinada 
con una visión comercial muy clara y particular.

Marca especializada en el diseño exclusivo y el es-
tampado de pañuelos, foulares y chales en tejidos 
naturales, seda 100%, algodón, lana o distintas 
mezclas de materiales, lanas con seda, etc. También 
cuentan con colecciones unisex, que utilizan hom-
bres y mujeres indistintamente.

En Colores de Otoño hacen una apuesta decidi-
da y convencida por lo natural. Todas sus piezas 
están fabricadas y estampadas al estilo tradicional 
a base de pigmentos naturales, en su mayor parte 
sobre seda y algodón.

Ponen especial interés en la calidad de las materias 
primas y controlan todas las fases del proceso, des-
de el desarrollo del diseño, la selección de los teji-
dos, la elección de los tintes y colores, supervisando 
su manufactura, producción, manipulación, almace-
namiento y transporte, hasta el momento en el que 
el producto terminado llega al consumidor final.

Su compromiso es ofrecer un producto de diseño ex-
clusivo, de alta calidad a precios muy competitivos, 
además de una atención familiar, cercana y eficaz, 
que intentan mejorar día a día

www.coloresdeotono.com

El diseño innovador y elegante de Señora 
Maria convierte a la marca en una apuesta 

segura para el futuro
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Laura García Lozano de 98 Coast Avenue dando 
las gracias por su premio Prenamo 2015

[98 COAST AVENUE]

www.98coastavenue.es

98 Coast Avenue nace hace 6 años del trabajo, ímpetu 
e ilusión de unos diseñadores emprendedores que en-
cuentran un nicho de mercado importante en la moda 
baño de hombre y niño. Nace en México, rodeada de 
un paisaje paradisiaco, donde el tiempo que se está 
vestido con un traje de baño es casi mayor que el que 
se está vestido con unos vaqueros. Era necesario una 
marca de baño joven, divertida, de gran calidad pero 
asequible al bolsillo de muchos. ¿Por qué para ir a una 
fiesta no nos importa gastarnos dinero cuando el tiem-
po que lo vamos a llevar es poco, y  en cambio para ir a 
la playa o piscina, que es mucho tiempo, no nos esfor-
zamos por ir guapos, elegantes y con trajes de calidad? 

Eso es lo que pretendía 98 Coast Avenue, vestir bien al 
hombre en su momento de ocio, que además, en vera-
no es la mayoría. Con colores caribeños y la alegría de 
su gente surge la idea de una marca de baño de calidad, 
estampados bonitos y elegantes y muy muy frescos. 

Con producción en España, por su buen hacer, han 
ampliado la gama de sus productos a camisas de lino 
frescas y de mil tonos, zapatos resistentes al agua pero 
ideales para cualquier momento y circunstancia, gafas 
de sol de moda, bolsos de playa… 

En 98 Coast Avenue quieren que el momento de ve-
rano, de playa, de piscina, de paseo, sea especial. Un 
momento para disfrutar al 100% con la gente que más 
quieres, con toda la alegría del verano

Moda baño 2015 de 98 Coast Avenue

De izquierda a derecha, Arturo Fernández, Susana 
Escribano y Jose Juan Pérez Tabernero.

[SUSANAESCRIBANO]
Susanaescribano nace por la necesidad de desarrollar 
ideas creativas para la mujer de hoy en día y un poco 
gracias al azar. Tras cursar estudios de moda y trabajar 
años en empresas privadas como diseñadora patronista, 
Susana Escribano,  becada con un máster de diseño de 
moda en el Instituto Marangoni de Milán, gana el concur-
so Mejor Diseñador Novel en Pasarela de Moda de Casti-
lla-León y decide crear su propia marca Susanaescribano.

Sus colecciones son moda para la mujer de hoy en día, 
dinámica y urbana, que busca clase, sobriedad y diseño. 
Calidad alta, con unos precios muy competitivos.

Siempre han intentado escuchar a la gente, ver lo que 
necesitan y lo que piden. Por ello, la marca que nació 
en un principio fabricando tallas básicas, con el paso del 
tiempo, ampliaron su tallaje y en este momento, fabri-
can desde la talla 38 hasta la 62, siendo éstas últimas las 
que más éxito tienen, una mujer no muy clásica de cierta 
edad y tamaño que busca modernidad y comodidad

Colección O/I 2015-16 de Susanaescribano

De izquierda a derecha Natalia Pallás, presentadora y 
actriz, Inaciu Galán y González de la firma Mamatayoe 
y  Arturo Fernández.

www.susanaescribano.com

Con esta colección, Botanic Chic, Mamatayoe quiere 
hacer un homenaje a las primeras mujeres botánicas del 
mundo. Desde los inicios de los tiempos, siempre existió 
una estrecha relación entre las mujeres y las plantas.

Ellas las recolectaban, las elegían, las clasificaban según sus 
efectos medicinales, las usaban para pócimas, conjuros, tisa-
nas curativas y también para embellecerse y adornarse.

Con el paso de los años alguna mujeres también quisieron 
estudiar, clasificar y catalogar las especies botánicas del 
mundo, desafiando un mundo dominado por los hombres.

De todas ellas, que son muchas, han decidido contar la 
historia de Jeanne Baret, una decidida mujer que en el 
año 1766, se embarcó como asistente del botánico Phili-
bert Commerson en la primera circunnavegación francesa 
del mundo, en la que se realizó un catálogo de especies 
de todo el planeta. Lo curioso del caso es que en los bar-
cos de la expedición no estaba permitida la presencia de 
mujeres, por lo que la audaz Jeanne ideó un plan: disfra-
zarse de hombre y soportar así los 3 años de travesía.

Un año antes de acabar el viaje, en 1768, fue descubierta 
y obligada a desembarcar en Isla Mauricio.

Hoy apenas es recordada como la primera mujer botánica 
en dar la vuelta al mundo, y sólo una simple planta de 
patata lleva su nombre, a pesar de que tras la muerte de 
Commerson ella continuó con su trabajo , con una reco-
lección de unas 6.000 especies que hoy se recogen en el 
Museo de Historia Natural de Francia.

Desde Mamatayoe, nuestro reconocimiento a esta mujer y 
a todas aquellas que han hecho suyo el maravilloso mundo 
de las plantas

[MAMATAYOE]

www.mamatayoe.com

Colección Botanic Chic de Mamatayoe

PREMIOS_
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De izquierda a derecha, Arturo Fernández, Laura 
Victoria Presidenta ANDE y Carlos Cobián de Al-
macenes Cobián

Arturo Fernández y Claudina Mata 
con su trofeo PRENAMO 2015

Almacenes Cobián S.A. se fundó para cubrir las necesida-
des del mundo de la mercería tanto al por mayor como al 
por menor. Desde entonces, su objetivo siempre ha sido 
el de ser pioneros en un mercado cada vez más exigente.

Para conseguir ese objetivo, escuchan y entienden las 
necesidades de sus clientes, ofreciéndoles una atención 
personalizada gracias a su experiencia, asesoramiento y 
colaboración.

Disponen de una tienda en la Plaza de Pontejos nº 2, a 
escasos metros de la madrileña Puerta del Sol, con una 
superficie de 1200m2. No obstante, si nos os podéis acer-
car hasta allí, también los podéis encontrar en la web.

Su surtido es muy amplio, cuentan con más de 35.000 
referencias de primeras marcas españolas y extranjeras, 
puedes encontar productos de mercería, bisutería, hilos, 
encajes, tapicería-pasamanerías, tejidos y manualidades.

Si hay algo que les hace estar orgullosos y les motiva a me-
jorar cada día es la opinión de sus clientes sobre su surtido 
de productos, que califican como amplio y actual

www.almacenescobian.es

[ALMACENES COBIÁN]

Claudina Jiménez Mata creció rodeada de organzas, tul y seda en 
un pequeño taller de confección que su madre poseía en Alcaudete, 
Jaén. Entre pespuntes y volantes desarrolló su creatividad, talento y 
amor por el mundo de la moda, representado en el eslogan de su 
firma: 50% talento, 50% amor.
En 2010 finalizó la Licenciatura en Bellas Artes y decideió empezar su 
camino como diseñadora formándose en la escuela Sevilla de Moda.

Movida por la ilusión, le otorgaron la Mención de Honor en el Cer-
tamen de Jóvenes Diseñadores Andalucía de Moda 2012 y obtuvo el 
Premio Nacional de Moda en The Brandery Barcelona en el mismo año.

Hasta ahora, desarrolla su proyección dentro de un sueño artesanal, 
donde podrás encontrar exclusivos vestidos de ceremonia para las 
ocasiones más especiales, contando con los tejidos de alta calidad y 
cuidando las prendas al más mínimo detalle.

En la actualidad da vida a las colecciones para la firma Caudina Mata con 
el objetivo de crear un valor diferencial en el mundo del Prêt-a-porter

[CLAUDINA MATA]

www.claudinamata.com

[LINA LAVIN]

Lina Lavin con su instinto de creatividad, ha teniendo la 
oportunidad de recorrer el mundo captando la esencia 
de la moda en cada uno de sus viajes, dando así sentido 
a sus diseños en pieles, interiorismo, joyería y moda.

En interiorismo, fueron suyos el proyecto de los Aus-
trias, cadena de restaurantes ubicados en Valencia. 
Cave recalcar su mención especial en el libro Artistas 
Contemporáneos Valencianos por dichas obras y en li-
bro Genios y Figuras en Barcelona. A la par también ha 
decorado apartamentos ubicados en Valencia, Madrid, 
Barcelona, poniendo en todos ellos esa inquietud artís-
tica, su personalidad y su profesionalidad, que son la 
respuesta de un trabajo constante y que le impiden una 
conformidad de antemano.

En el terreno de la joyería y moda podríamos resaltar la 
creatividad de Lina Lavin que le hacen dar vida a piezas 
únicas y muy femeninas, tanto en plata, oro, brillantes, 
piedras preciosas, y los más preciados tejidos con tal de 
inspirar colecciones para la historia. Es como si en cada 
pieza pusiera vida real a las fantasías que pueda trans-
portar cada persona en esos momentos.

Lina Lavin cuenta con una experiencia en diseño de más 
de 11 años. La mayor parte de su trayectoria profesional 
la ha dedicado a las pieles poniendo su sello de identi-
dad en cada pieza

De izquierda a derecha, Lina Lavin, Mercedes Botín 
y Arturo Fernández

Vestidos de novia y fiesta de Claudina Mata
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Los inicios en el mundo del sombrero de Raquel Acero co-
menzaron por la iniciativa de construir una casa de muñe-
cas a escala 1/12 , para ella todo comenzó como un juego.

Al llegar a la parte del vestuario para las muñecas, decidió 
diseñar y confeccionar un sombrerito. Hizo el primero y le 
encantó, así que se animó y realizó una buena colección de 
sombreritos que diez años más tarde le han covertido en 
una sombrerera profesional, con su propio estudio/ taller 

[RAQUEL ACERO]

PREMIOS_ PREMIOS_

www.polnunez.com/es

[POL NÚÑEZ]

Después de varios años dedicadas a la costura, las her-
manas María del Mar y Delia Núñez Pol, deciden en 
2003 crear la firma sevillana Pol Núñez, a la que en 2008 
se une Mara Álvarez, hija de Mª del Mar, que pasaría a 
diseñar las colecciones de novia y fiesta.

Han desfilado en pasarelas internacionales, como Bru-
selas o Cibeles Madrid Novias y han llevado sus dise-
ños hasta Japón. También han participado en ferias 
como como Barcelona Bridal Week, 1001 bodas o Ci-
beles Novias. El año pasado fueron galardonadas con 
el prestigioso Dedal de Oro.
La originalidad en la mezcla de tejidos, texturas y colo-
res, hace de Pol Núñez una firma con sello propio, que 
fluye de una forma natural, sin ser buscado.

Sus diseñadoras se inspiran en una mujer femenina y 
atemporal, dando como resultado colecciones eclécti-
cas, donde podemos ver estilos desde el Hippie-Chic a 
un Clásico renovado. 

Actualmente son Mªdel Mar Núñez Y Mara Alvarez las 
encargadas de presentarnos sus colecciones para no-
via y  iesta y ahora lenceria para novias, asi como acce-
sorios y complementos

Raquel Acero emocionada agradece su premio 
PRENAMO 2015 a su trayectorian profesional

De izquierda a derecha, Arturo Fernández y Susana 
Poyatos de la firma Slabon Moda

De izquierda a derecha, Mara Álvarez de Pol Nuñez, 
Arturo Fernández y Laura Victoria presidenta ANDE

www.facebook.com/raquelacerodesign

Manual espacio creativo y su propia marca Raquel Acero 
Sombreros 'A mi aire', con sombreros que se han mostra-
do en pasarela, exposiciones, colaboraciones, trabajos con 
fotógrafos publicitarios, encargos personalizados, etc.

Reconoce que el trayecto ha sido duro e intenso, pero ha 
merecido la pena, disfruta con su trabajo. Y sobre todo, 
cuando pone el último elemento a uno de sus diseños, ese 
toque que una vez colocado sabe que está terminado

[SLABÓN MODA]

www.slabonmoda.es

'El vestido sirve para exteriorizar, del modo más 
pertinente, lo que se es por dentro. Lo que se ven-
de en los últimos tiempos bajo el nombre de moda 
no es simplemente estilo sino identidad' así piensa 
y así se expresa Susana Poyatos. 

Esta diseñadora 100% granadina, tanto en su ori-
gen como en su evolución profesional, mantiene 
desde hace más de 25 años su propia firma Slabón 
Moda que incluye tienda y taller propios. Porque 
Susana Poyatos hace la ropa que vende, en el más 
amplio sentido: la diseña, la confecciona, la pro-
mociona y la comercializa. Y en todo el proceso 
Susana se vuelca de forma personal, apasionada 
y entusiasta. 

Susana Poyatos expone la línea de negocio clave 
de Slabón: 'confección de ropa de señora a me-
dida especialmente para eventos' esto es posible 
gracias a una extremadamente cuidada atención a 
los clientes, personalización y asesoramiento des-
de el primer momento para obtener diseños per-
fectamente adecuados al momento y a la persona. 
Elaboración plenamente artesanal con telas de alta 
calidad proveen a las clientas de Slabón de pren-
das de una cuidada elaboración tradicional 



52 53

PREMIOS_ PREMIO_

De izq. a dcha., Susana Navarro, Arturo Fernández y 
Maribel Ortiz Vizcondesa de Garci-Grande

De izq. a dcha., Laura Victoria Presidenta ANDE, 
Pilar Martín de la firma Dácala y Arturo Fernández.

www.dacala.es

Dácala es un espacio de recuperación de un oficio, una 
mirada a la tradición y al recuerdo de una época en la 
que las costureras o modistas, en los pueblos, dejaban 
los retales de telas de colores en las puertas durante las 
fiestas de carnaval para que los más jóvenes los pren-
diesen con alfileres en las espaldas de los transeúntes.

Eso es Dácala, ese pequeño trozo de tela que aho-
ra representa este rincón, y que desde hace más de 
tres años se caracteriza por la búsqueda de calidad 
en las telas, junto con la exclusividad de los diseños y 
su limitada reproducción, convirtiendo el vestir en una 
experiencia diferente.

El proyecto de Pilar Martín y Minerva Losa engloba mu-
chas posibilidades. Tienen su propia marca Pilykiara a 
través de la cual venden sus diseños, un atelier donde 
realizan pedidos personalizados y un espacio de ense-
ñanza donde imparten talleres y cursos para aquellas 
personas que están impacientes por iniciarse en la con-
fección, el patronaje y el diseño

[DÁCALA]

Susana Navarro, diseñadora, patronista y estilista, se dio a 
conocer en el mundo de la moda cuando ganó en SIMOF 
-Salón Internacional de la Moda Flamenca- el premio re-
velación en 2007 con su colección Pasión en Abril. A partir 
de ese momento su carrera no ha hecho más que crecer.

Desde desfiles junto con otros grandes diseñadores, a cer-
támenes de Mis España y Dama de Sevilla hasta colabora-
ciones con los que su trabajo ha ganado en reconocimiento.

Clientas como Raquel Revuelta, María Patiño y la Vizcon-
desa Maribel de Garci-Grande, han llevado sus diseños. 

Actualmente, sigue formándose con otros temas de in-
terés en el mundo de la moda, elaborando trajes con te-
jidos y diseños para mujeres del siglo XXI y realizando 
tocados con diseños originales y creativos en su taller en 
Moron de la Frontera, Sevilla

[SUSANA NAVARRO]

www.facebook.com/disenadorasusana.navarro

www.aryatarashop.com

[ARYA TARA]
Arya Tara se llevó el premio a la solidaridad por su dona-
ción del 3% de sus ventas al proyecto Amigos de Tara y 
su confección en comunidades rurales de India y Nepal, 
ayudando a su desarrollo en las zonas mas pobres de 
este rincón del planeta.

Arya Tara es una comunidad (clientes, artesanos locales 
y colaboradores) que convive en armonía, tratando de 
fomentar el intercambio cultural de manera justa y res-
petuosa con el medio ambiente y todos sus implicados.

El proyecto nació en el 2008 de la mano de Olga, Raúl, 
Rodrigo y Hugo, los promotores de este singular proyec-
to que ofrece productos diferentes, elaborados a mano, 
de calidad y asequibles para todos los públicos.

Actualmente su labor se desarrolla fundamentalmente a 
lo largo de pequeñas comunidades dispersas en la geo-
grafía asiática, fusionando sus tradiciones y talento con 
las tendencias y gustos europeos, para así poder ofrecer 
productos diferentes acordes a las necesidades occiden-
tales pues su destino final es el comercio en España

De izq. a dcha., Arturo Fernández, Natalia Pallás, 
Olga Moraga y Hugo Pérez de la firma Arya Tara
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Mª Florencia Zafra Gallego de la firma 
Artesanía Florencia y Esteban Ventura, 
director de Elegance Tendencias

Arturo Fernández y Mª Belén Puche de 
la firma Paco Herrero

[ARTESANÍA FLORENCIA]

www.artesaniaflorencia.com

Artesanía Florencia fabrica bordados en tull a mano y desa-
rrolla todo el ámbito que abarcan los clásicos 'encajes grana-
dinos', tanto en el tull de seda como en el de hilo de algodón.

Especialistas en la elaboración de la 'Mantilla Española' y el 
'Velo de Novia amantillado' bordados a mano. También rea-
lizan complementos de vestir para mujer, encajes de hogar y 
prendas de encaje para arte religioso.

Además, en su atelier se pueden encargar piezas adaptadas 
al gusto y sugerencia del cliente, elaborando de forma exclu-
siva sus mejores prendas de artesanía.

Artesanía Florencia comenzó su actividad en este sector en 
1952 de la mano de Dª Florencia Gallego Castro, persona 
muy apasionada, perfeccionista, con elevado gusto y mucho 
esmero en las labores del ajuar femenino de su época. Ahora 
una segunda generación continúa con su labor, su hija Mª 
Florencia Zafra Gallego ha sabido mantener, cuidar y perfec-
cionar todas las técnicas, labores y procedimientos artesa-
nales heredados de ella, manteniendo el mismo sistema de 
producción de sus bordados, así como la misma calidad de 
las materias primas (genuino tul de seda Bobbinet) que an-
taño y en su origen se utilizaron en la creación de estos clási-
cos 'encajes granadinos'. A ellos dedica su tiempo y pasión, 
manteniendo la raíz de la empresa familiar y aportando sus 
conocimientos y experiencias a esta labor artesanal arraigada 
en la cultura y artesanía popular de Andalucía

Paco Herrero fue creada en 1955 por Francisco Herrero 
Soriano, que creó una empresa de calzado de señora ex-
clusivamente en Elda, Alicante.

En la actualidad, la dirección y responsabilidad de la em-
presa se encuentra en manos de la tercera generación 
del fundador. Son sus nietos Joaquín, Mª Belén y Mª As-
censión Puche Herrero, los que han tomado las riendas 
del negocio. Ellos han querido modernizar la marca acor-
de a los nuevos tiempos que corren convirtiéndose en 
una firma de reconocido prestigio.

Su calzado destaca por una correcta relación entre ca-
lidad y precio, buen servicio hacia sus clientes, diseño, 
moda y comodidad. Todos estos factores en Paco Herre-
ro son cuidados al máximo, y todo ello unido al hecho de 
que nunca han trabajado para compañías exportadoras, 
con un respeto absoluto por su marca y un servicio a los 
clientes tanto nacionales como extranjeros.

No obstante, su gran sello de calidad reside en el trabajo 
'made in Spain' que recoge la dedicación, el esmero y el 
perfeccionamiento de un buen trabajo

[PACO HERRERO]

www.pacoherrero.es
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[ISABEL SANCHÍS]
Isabel Sanchis, nació en Valencia en 1956. Durante su ado-
lescencia, realizaba diversos diseños para sus amigas y pron-
to abrió un pequeño taller donde confeccionaba prendas a 
medida. En 1990, presentó su primera colección y empezó 
a trabajar con tiendas cercanas a su lugar de residencia. No 
obstante, hubo una próspera expansión a nivel nacional en 
los próximos años, llegando cada vez a más puntos de venta 
especializados en vestidos de ceremonia. 

Hace cinco años se inició la expansión internacional llegan-
do a estar, hoy en día, en más de cuarenta países alrededor 
de todo el mundo. Actualmente, continúa esta ampliación 
a través de ferias internacionales de moda en Nueva York, 
París, Barcelona y Milán. 

El objetivo de Isabel es siempre magnificar la feminidad tra-
bajando con los mejores materiales, con bordados muy deli-
cados y un patronaje muy exacto. Crea colecciones llenas de 
fantasía que se adaptan a cada tipo de mujer manteniendo 
la elegancia y la sofisticación. Se examinan los detalles mi-
nuciosos, la harmonía y los acabados de cada prenda. 

La inspiración de las colecciones proviene de cantidad de 
temas variados como la pintura, el diseño, el cine, la natu-
raleza… pero cada uno está trasladado a vestidos actuales, 
elegantes y sin fecha de caducidad

www.isabelsanchis.com

Isabel Sanchís agradeciendo su premio PRENAMO 2015

[FLASH MODA]
El programa Flash Moda de la 1 de TVE es el escapara-
te de moda más importante del panorama audiovisual 
nacional, convirtiéndose en el primer producto televisivo 
que trata con el rigor y seriedad el mundo de la moda. 

Presentado por la modelo Nieves Álvarez y dirigido por 
el periodista Jesús María Montes-Fdez (elegido varios 
años como mejor periodista de moda de España).

Con este programa de índole cultural, se pretende des-
de un punto de vista profesional, acercar a la opinión pú-
blica el estilo de vida, la cosmética, la decoración y sobre 
todo, la moda.

Son treinta minutos de estilo de vida y glamour cada sá-
bado y domingo en TVE en prime time.

Sus secciones son: El armario de…; Viste tu casa (deco-
ración); Entrevista; Street style (ver cómo viste la gente, 
tribus urbanas, etc.); Making off (las mejores sesiones de 
fotos); Alfombra roja 'celebrities'; Backstage (se descubre 
la otra cara de la belleza); Solo moda recomienda (reco-
mendación de los mejores sitios); Y… muchas más

www.rtve.es/alacarta/videos/flash-moda

De izq. a dcha., Ludmila Bravo coordinadora y 
Paz Argüelles subdirectora de Flash Moda

Moroccanoil en flash moda (marzo 2015)
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MIRANDA
MAKAROFF
Una blogger y sus mil gafas 

Blogger, diseñadora, dj e it girl en general. Miranda 
Makaroff es toda una artista en potencia que abarca mil 
y una funciones en su día a día. La hija de la diseñadora 
Lydia Delgado desde bien joven se introdujo en el mun-
do de la moda, siendo así una de las primeras bloggers 
reconocidas de nuestro país. Su estilo ecléctico, cama-
leónico y exagerado parece que no tenga límites y es 
que el carácter de Miranda se atreve con todo. Analiza-
mos en profundidad su sitio web HermanasMiranda 
donde encontramos una recopilación de todos sus tra-
bajos y – como no - de todos sus looks. A primera vis-
ta puede ser difícil definir el estilo de la it girl ya que 
parece que en cada una de sus apariciones adopte un 
rol distinto. Además sus infinitos cambios de peinado le 
hacen aún más potenciar esta faceta de 'culo inquieto' 
de sus estilismos. A pesar de estos cambios repentinos, 
Miranda sigue siendo ella con el paso del tiempo y he-
mos podido descubrir cuál es uno de sus fetiches a la 
hora de crear sus outfits. Al parecer la bloguera es una 
gran amante de las gafas de sol y cuanto más grandes, 
más llamativas y extrañas sean, mejor. Con montura de 
ojo de gato en plan años 60’s, de colores, geométricas, 
con aplicaciones, las posibilidades son infinitas. Makaroff 
se consolida así como una de las fashionistas españolas 
con un estilo más auténtico y fuera de la línea que todas 
suelen seguir. Como vemos la moda es un mundo sin lí-
mites donde a pesar de que se establezcan unos patro-
nes de tendencias dominantes cada temporada, saltarse 
estas directrices o sabes jugar con ellas también es algo 
importante y muchas veces necesario

www.hermanasmiranda.es
inside-shops.com
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ROJO PASIÓN
@MISSINDIESTYLE

Una de las tendencias de moda para el próximo otoño/
invierno 2015-2016 es un color,concretamente el rojo. 
Diferentes firmas y diseñadores han apostado por el 
tono más pasional para vestir sus colecciones. El rojo 
se ve en looks sofisticados, ya sean de diario o para 
una fiesta. Sin duda alguna el rojo nos confiere presen-
cia y una imagen fuerte y sensual. ¿Y tú apuestas por 
el rojo más invernal?

PARA DAR COLOR AL INVIERNO

Dolce and Gabbana rinde un homenaje a las rosas 
rojas en su últimas propuestas para el otoño/invierno 
2015-2016. Así que el color rojo tiene un destacado 
papel en casi todas sus prendas. Vemos desde vesti-
dos y trajes de falda en color negro o blanco con flores 
bordadas en rojo o vestidos lady con tejido brocado y 
bordados. Los zapatos y los bolsos también se tiñen 
de rojo.

En Alberta Ferretti el rojo es uno de los grandes pro-
tagonistas de su colección. Vestidos románticos con 
encaje y guipur, abrigos con tejido arrugado y capu-
cha de pelo o de paño. Destacan las prendas que se 
combinan en rojo y morado, tienen mucha fuerza y son 
muy elegantes. No tengas miedo a combinar el rojo 
con otros colores. 

Arriba e izquierda imágenes de la colección de Dolce and Gabbana 
FW15; Abajo dos modelos de la colección de Alberta Ferretti FW15

TENDENCIA_

El rojo Valentino no podía faltar en un desfile de la firma. 
Pero para la nueva temporada tan solo hay un modelo de 
vestido largo con gasa de seda transparente muy vaporo-
so. En Valentino añaden el rojo a través de flores bordadas 
en vestidos de guipur negros.

Erdem le da al rojo un toque más moderno, gracias a ves-
tidos de encaje rojo o con estampado florales con detalles 
de plumas. El rojo también se combina con morado o ne-
gro, y sin duda alguna le da un aire mucho más atrevido

Arriba imágenes de la colección de Valentino FW15; Abajo y 
derecha looks de la colección de Erdem FW15
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THE ROYAL
TENENBAUMS

@MISSINDIESTYLE

Hay películas en la historia del cine que han marcado el 
mundo de la moda. Esto es lo que sucede con la pelícu-
la The Royal Tenenbaums y su increíble vestuario. Para la 
temporada de otoño/ invierno 2015/16 muchas firmas se 
han inspirado en el film para crear algunas de las piezas 
de sus nuevas colecciones. La película de Wes Anderson 
es del año 2001 y actualmente sigue influyendo en firmas 
como Gucci, Lacoste o Bally.

Puede ser que la colección de Gucci para el otoño/in-
vierno 2015-2016 sea la que mejor muestre el estilo 'Te-
nenbaums', sobre todo se inspiran en el estilo de Margot. 
Abrigos de piel, boinas de color rojo, prendas con lazada, 
vestidos 'midi', gabardinas, mezcla de tejidos, trajes sas-
tre, mocasines, gafas oversize y un marcado estilo retro 
forman parte de las nuevas propuestas de Gucci.

LA ÚLTIMA INSPIRACIÓN PARA 
LAS MARCAS DE MODA

TENDENCIA_

Arriba imágenes de la colección de Lacoste FW15; Derecha dos modelos 
de la colección de Bally FW15; Abajo looks de la colección de Miu Miu 
FW15; En la página opuesta imágenes de la colección de Gucci FW15.

En The Royal Tenenbaums algunos de los protagonis-
tas lucen los típicos polos de Lacoste y prendas de-
portivas o de tenis. En la nueva colección de otoño/ 
invierno 2015-2016 de Lacoste vemos prendas de estilo 
sporty como chandales en color rojo combinados con 
abrigos y otras prendas de abrigo de vestir (tanto para 
hombre como para mujer), al igual que en la película. 
Los looks del desfile se rematan con las típicas cintas 
deportivas para el pelo. Otra colección inspirada casi al 
completo por el film.

Bally se inspira puntualmente en el film para algunos 
de sus diseños. Sin duda su colección tiene un aire 
setentero, pero más lady y sofisticado. Looks mix & 
match, superposiciones, colores vivos, accesorios de-
portivos y estolas de piel para conseguir ese toque 'Te-
nenbaums'.

Aunque la colección de otoño/ invierno 2015-2016 de 
Miu Miu no bebe directamente de la influencia de la 
película, si que tiene ese aire retro tan presente en 
el film. Looks con mezcla de tejidos y estampados, 
abrigos de aires sixties realizados en piel o en lana. El 
estampado de cuadros y los prints animal son los pro-
tagonistas de la colección. Los complementos, como 
los zapatos estilo vintage y las joyas de cristales de co-
lores, rematan los estilismos con gran acierto
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CUELLO VUELTO 

Siguiendo el estilo años 60, los jerséis de cuello vuelto 
vienen con fuerza este otoño/ invierno y se llevan bajo 
americana como un cálido sustituto de las camisas y la 
corbata.

ESTAMPADO ANIMAL

Los prints salvajes de leopardo o cebra dejaron de ser 
exclusivos del armario femenino y tiñen abrigos y cha-
quetas. La opción más sobria es el abrigo en gris de 
Calvin Klein, así que sí, puede ser una tendencia hasta 
para los más clásicos.

EL NEGRO ES EL NUEVO NEGRO

Looks totales en negro que se llevan hasta el extremo. 
Este invierno, todos seremos el hombre de negro.

MATCHY-MATCHY

Los trajes se llevan estampados y combinados. Las cha-
quetas, los pantalones y hasta las camisas y los chale-
cos se llevan en el mismo atrevido print.

Aquí estamos, prolongando un poco más el verano que 
tiene los días contados. Aún hay tiempo de salir de fies-
ta, ir a la playa, remolonear un poco, pero en moda 
todo va a un ritmo mucho más rápido y las tendencias 
de moda otoño/ invierno 2015-2016 ya están en las 
tiendas y pronto las empezaremos a lucir con todas las 
ganas que da estrenar algo nuevo. En moda masculina, 
esta temporada nos trae las siguientes tendencias, se-
guro que encuentras alguna que va con tu estilo:

LAS CLAVES
@CHLOECOMPRANDO

EN MODA MASCULINA

CAPAS SOBRE LOS PANTALONES

Las túnicas se llevan por encima de los pantalones a 
modo de falda. Las superposiciones están de moda. 

SIN GÉNERO DEFINIDO

Las modelos transexuales triunfan, Caitlyn Jenner es 
la heroína del 2015, y los hombres han decidido que 
la androginia es el look a seguir. Los géneros hombre/ 
mujer se hacen dispersos y los modelos masculinos lu-
cen blusas con lazada, túnicas y prendas que parecen 
sacadas del armario femenino.

PIELES

Los abrigos de peluche conquistan el público masculi-
no ya sea con pieles naturales o artificiales.

¿Qué os parecen las tendencias? ¿Tenéis ya ganas de 
estrenarlas?

VALENTINO FW 15

LOUIS VUITTON FW 15

HERMÉS FW 15

BURBERRY PRORSUM FW 15

BOTTEGA VENETA FW 15

SAINT LAURENT FW 15

SAINT LAURENT FW 15

DRIES VAN NOTEN FW 15

ROBERTO CAVALLI FW 15 GUCCI FW 15

KENZO FW 15

ETRO FW 15
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05 06

01_Top Shop; 02_Mint & Berry; 
03_Nanushka; 04_Zara;05_Mango; 
06_Soft Rebels

ABRIGOS DE... FALDA DENIM DE...

01_Top Shop; 02_Zara; 03_ Mango; 
04_Miss Selfridge;  05_Vila; 
06_Top Shop by Native Rose

El frío está a la vuelta de la esquina así que ya debemos ir 
pensando en buscar un buen abrigo. Esta temporada los 
colores cálidos son una buena idea. Amarillos, naranjas, 
cobre y marrones serán la paleta acertada

de COLORES CÁLIDOS
ABRIGOS

El tejido vaquero sigue imperando y colándose en todas partes. Las 
faldas denim se posicionaron este verano como la prenda fetiche de 
cualquier fashionista y a pesar que el verano ya ha pasado este im-
prescindible seguirá en nuestro armario bastante tiempo. Cualquier 
corte o modelo es válido, tú eliges la falda que más se adapte a ti

la falda
el denim en
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CUSTO BARCELONA DELEITA EN LA NYFW CON SU COLECCIÓN SLOW

www.custobarcelona.com.es/

CUSTO
BARCELONA
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Custo Barcelona ha presentado en la pasarela de la New 
York Fashion Week su colección Slow para Primavera/
Verano 16, formada por piezas de cuidadísimos deta-
lles y elaborados procesos de fabricación. Apuntando 
hacia la creatividad y contemporaneidad, la colección 
se inspira en el movimiento culinario que se opone a la 
estandarización del gusto y defiende la cocina creativa 
y a fuego lento. Las piezas presentadas están produci-
das en los talleres de la firma y vuelven a llevar el Made 
in Spain cosido en su etiqueta.

Con Slow, Custo Barcelona celebra la personalidad 
multicolor, ecléctica y única de una mujer individual, 
con estilo propio y rebelde. Las propuestas clave son 
las prendas de patchworks musculares, vestidos, abri-
gos, chaquetas, tops y túnicas y pantalones con cor-
tes orgánicos inspirados en la ergonometría y en los 
puzzles. Juegan con las piezas de formas musculares 
reseguidas con vivos a contraste y el vacío que dejan al 
unirse entre sí, desafiando convencionalismos. 

Unos looks que destacan por la delicadeza de sus teji-
dos como la blonda o las mallas abiertas de tricot, antes 
de uso exclusivo para la mujer, que dejan entrever tam-

bién la piel de los cuerpos masculinos en la pasarela. El 
concepto tripleta, en elargot de la firma, o tres prendas 
unidas por el mismo tejido y gráfica en un mismo look 
forman un concepto visual muy compacto al más puro 
estilo Custo Barcelona.

La paleta de colores que tiñe los diferentes looks se 
inspira en la naturaleza: el rosa pétalo, verde esmeral-
da, violeta, blanco gardenia, malva, fucsia, lima, limón, 
azul mediterráneo y mandarina armonizan las prendas. 
El negro, con toda su fuerza y personalidad, marca una 
parte importante de los looks sobre la pasarela, pero 
los colores tierra matizados por el sol del atardecer uni-
dos a las texturas de la tricotosa son otra de las fórmu-
las ganadoras de Custo.
Para los looks masculinos, se busca la elegancia des-
preocupada característica del hombre mediterráneo 
con una gráfica geométrica y pictórica, sello de identi-
dad de la firma.
El desfile presentado por primera vez en Pier 59 Stu-
dios, ha vuelto a reunir a fieles seguidores de la firma 
que no quisieron perderse ni un detalle de las nuevas 
propuestas de Custo Barcelona

PASARELA_ PASARELA_
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ROBERTO MERINO
www.robertoverino.es

Está demostrado que todos tenemos la idea del paraíso 
como un lugar lejano, de vegetación tropical, inmensas 
playas de fina arena blanca y un color de mar imposible 
de reproducir. 

En la búsqueda constante de ese paraíso, encontramos 
la felicidad saboreando el mar desde la privilegiada cu-
bierta de un barco. La posibilidad de viajar sin ruidos, 
sin prisas, sin agobios, de disfrutar del litoral desde otra 
perspectiva, nos produce tanta emoción que nos hace 
sentir que hemos llegado a ese paraíso buscado.

La colección P/V 2016 de Roberto Merino, llamada Un 
balcón al mar, con sus tejidos de rayas, estampados y 

lisos en colores del mar y también de la vegetación más 
explosiva de selvas tropicales, permiten hacer propues-
tas coloristas, entusiastas y llenas de atractivo que te 
hacen sentir que estás más cerca de ese paraíso.

Líneas sensuales y fluidas, que se adaptan a las nece-
sidades de cada ocasión. Tejidos naturales como el al-
godón, el lino, las sedas y sus mezclas nos adentran en 
un verano donde nos sentimos atractivos y muy seduc-
tores.

Hombres y mujeres disfrutan de los encantos de los lu-
gares que visitan, de sus emociones y de lo que hayan 
conseguido soñar

A flor de piel, la colección de Francis Montesinos 
para primavera/ verano 2016, lleva grabada a fuego 
el alma del Rock & Roll. Compone una leyenda de re-
beldía, una actitud vestida de cuero, de encaje negro, 
con flecos de seda. Tejidos y cortes atrevidos: transpa-
rencias osadas en guipur y en tules, trajes de alfombra 
roja que desafían al mundo a través del vuelo de la 
seda, la organza, del paillete de grandes lentejuelas 
con reflejos envejecidos sobre escotes y oberturas muy 
pronunciados.

La esencia del romanticismo del rock encarnada en 
grandes rosas rojas del estampado Spanish Kabuki, 
en ocasiones veladas por negros encajes, redes que 
arrancan reflejos extremados a los focos de los esce-
narios. Las flores se multiplican en el estampado de las 
rosas de Matt Lamb, se rebelan contra la oscuridad y 
estallan en un fuerte acorde de color que llena de vida 
la pasarela

FRANCIS
MONTESINOS

www.francismontesinos.com
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“El universo podría ser caótico 
y feo, pero en cambio es bello

 y simple, regido por reglas 
matemáticas sencillas”

Obumu es el nombre de la colección P/V 2016 de 
Duyos, y significa 'solidaridad' en la lengua de los 
poblados de Kasenda y Kimya, en Uganda, una de 
las zonas más bonitas pero más desfavorecidas del 
país. De este modo, Duyos quiere darle más visibi-
lidad a Kelele África, una ONG pequeñita que se 
dedica a a yudar y enseñar a las mujeres y niños de 
esta zona.

En la colección los protagonistas son el blanco, las 
voces blancas y los tejidos naturales como el lino, el 
georgette de seda y el guipur de algodón. Prima la 
artesanía de sus materiales, la buena costura y las 
siluetas limpias, sin artificios. Sin embargo existe el 
color en primarios sólidos o como pinceladas sobre 
blanco.

Además, sus prendas cuentan con la colaboración 
de AEG que ha creado una gama de lavado que cui-
da la ropa

Podéis ver el trabajo de la ONG Kelele África y con-
tribuir con sus camapañas en www.keleleafrica.org

www.devotaylomba.eu

DEVOTA
LOMBA

Cada acto de percepción es un acto de creación, la 
realidad es una construcción inventada por quien la 
observa, decían los constructivistas.

El concepto de belleza radica en el orden, en la es-
tructura, en una construcción controlada, buscando 
la sensibilidad a través de la abstracción y quizá con 
el deseo de ordenar un poco la realidad, encontra-
mos en la simetría una excusa para definirnos.

De esta forma surge Michio Kaku, la colección P/V 
2016 de Devota Lomba donde las formas geoméri-
cas, lineales y simétricas son el punto de creación 
evitando todo ornamento. El diseño toma como re-
ferencia el kimono para construir túnicas y prendas 
de estructura libre. Con tejidos de rayas se crean 
espacios rectangulares concéntricos. Los materia-
les y colores: guipur de seda kaki, satén y crepé de 
seda naranja, tafeta de algodón amarillo lima, po-
pelín de algodón de rayas rojas, azules y blancas, 
lana fría kaki y organdí de algodón rayado

DUYOS
www.duyos.net
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'L’enfer, c’est l’absence éternelle'
(El infierno es la eterna ausencia)
Victor Hugo

Ausencia es un tributo silencioso a la ciudad de París, fuente de 
inspiración universal de artistas de toda índole y época, y a la que 
44store, de la mano de Franx de Cristal, ha querido homenajear, 
a modo poético, en esta colección.

El uso de techno-satén impermeable, tejido que uniforma la ma-
yoría de sus piezas, evoca el clima húmedo y frío de esta ciudad 
y los paraguas y gabardinas que inundan sus calles en las frías 
tardes de invierno. Las formas geométricas, así como los rostros 
diseñados por Jaime Mesa y bordados en algunas de las prendas 
que componen la colección, son un guiño al Museo del Louvre y 
en particular, a la pirámide de cristal que se erige en su entrada y 
que tanto fascinó al diseñador la primera vez que visitó el lugar. 
Colores como el Azul de Prusia, el gris 'taupe' y el negro acrílico 
conforman la paleta cromática con la que transportarnos a ese 
universo estético de París y sus calles, sus cielos plomizos y sus 
edificios regios y solemnes. 

Fiel a la filosofía y carácter transgresor 
de su diseñador, cada una de las prendas 
de la colección Ausencia son de corte 
unisex y oversize, una sobreposición de 
volúmenes y tejidos unidos entre sí por 
el destello metálico de sus cremalleras.

Para la presentación de esta colección, 
el diseñador ha contado con la inestima-
ble colaboración de Jaime Mesa, artífice 
de los motivos bordados en sus piezas, 
Comme des Machines y sus piezas bio-
degradables impresas en 3D y los zapa-
tos de Petrucha

La colección P/V 2016 de Xavi Reyes sugiere el recuerdo 
de la infancia en un pueblo extremeño, el aroma a vera-
no seco, una madre y una abuela cosiendo manteles en 
el granero de la finca. Así con su imaginación consigue 
mezclar materiales crudos, artesanos y robustos, que 
unen folklore y futuro con un aire a los años 70’s.

Rayas, puertas falsas, denim, piscinas, cerezos, arpille-
ra, azul, sol y calles vacías son parte de ese recuerdo de 
la infancia que inspira a Reyes

XAVI REYES
www.xavireyes.com

44
www.44store.es
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PROM es la colección P/V 2016 de David Catalán, el 
joven talento que en la última edición de la Mercedes 
Benz Fashion Week Madrid cautivo al público en el 
espacio Samsung Ego y ahora sube a la pasarela de la 
MBFW su nueva propuesta.

Todo brilla en esta colección, inspirada en el reflejo y 
entorno del 'PROM', el baile de graduación america-
no por excelencia.

Esta colección está formada por todo cuanto repre-
senta esa noche y refleja a través de las prendas la 
personalidad y aficiones de cada uno de los alumnos 
que acuden a él. Siluetas que se visten de fiesta en 
prendas de cortes minimalistas, líneas rectas, diago-
nales y ligeros volantes que crean un efecto de super-
posición de capas y volúmenes. Looks deportivos con 
tejidos de fiesta, detalles juveniles y preppy, al más 
puro estilo 70’s.

Paleta de color elemental, Black and White en dife-
rentes acabados y texturas actúan como colores do-
minantes en esta colección, acompañados de Pink 
dancing queen y Green quarterback.
Complementos juveniles y de diseño propio como 
mochilas y zapatillas de deporte completan esta co-
lección inspirada en la juventud americana y sus ga-
nas de vivir este mítico baile, 'PROM' es fiesta, diver-
sión, purpurina, música…

DAVID CATALÁN
www.davidcatalan.es

ETXEBERRIA
www.etxeberria.com.es

La colección de Etxeberria P/V 2016 en plein air gira 
alrededor de tres temas que desde los inicios de la mar-
ca han querido desarrollar. En primer lugar, el patronaje 
del 'English Drape' y el 'Ivy League' a partir de los cor-
tes, la altura de la sisa, las larguras de las mangas, el 
botonaje y los cuellos. En segundo lugar, explorar las 
capacidades de un tejido plenamente veraniego como 
es el seersuker. Tal y como hicieron en Pura Piel al cons-
truir toda la coleccion en un único material, la piel, en 
esta han trabajado únicamente con seersuker. Y por úl-
timo, el uso de cerámica para complementos. Carme 
Balada, con quien ya habían colaborado en otras oca-
siones, ha desarrollado en colaboración con Etxebarria 
una serie de collares, pulseras, cuellos etc., que se suma 
a los estilismos complementándolos
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EL CASCO PLEGA-
BLE CREADO POR UNA 
START-UP VALENCIANA

CLOSCA
FUGA

Closca Design, la empresa emergente fundada en 2013 
con el respaldo de la Universitat Politècnica de València 
(UPV) y la consultora creativa CuldeSac, continúa su creci-
miento imparable. Closca es una startup valenciana que ha 
creado un casco para bicicleta, plegable y lleno de estilo, 
destinado a revolucionar el concepto de protección para 
los ciclistas urbanos.

Su innovador, eficaz y estiloso casco de bicicleta le ha vali-
do el reconocimiento del jurado de uno de los premios de 
diseño más importantes del mundo. Y es que Closca De-
sign recibía el pasado mes de junio el premio Red Dot en la 
ciudad de Essen (Alemania), en una gala que tuvo lugar en 
el Aalto-Theater de la localidad alemana.

El nuevo modelo de casco creado por la startup valenciana 
se compone de tres anillos móviles que permiten plegarlo 
en un solo movimiento. De tal forma que vamos a reducir 
considerablemente su volumen para poder guardarlo y lle-
varlo cómodamente en nuestra mochila, bolso o maletín.

Closca Fuga, así ha sido bautizado, está disponible en color 
negro y blanco. En unos días se podrá comprar presencial-
mente en espacios tan emblemáticos como las tiendas del 
Museo de Arte Moderno (MoMA) de Nueva York y del Mu-
seo de Diseño de Londres. También lo podemos comprar 
a través de la propia web de Closca al precio de 90 euros

@DAVIDBALLOTA

TECNOLOGÍA_ TECNOLOGÍA_

LO NUEVO 
DE POLAROID, 
UNA CÁMARA 

TAN CUCA QUE 
NO NECESITA 

TINTA
SNAP

@VISNUH

Las cámaras desechables se han quedado para las bodas (si acaso) y las Pola-
roid de toda la vida son animales jurásicos que apenas sobreviven por lo difícil 
que resulta encontrar película para darles de comer, pero eso no significa que 
no queden raras avis que todavía prefieran ver sus fotos en papel.

Eso lo saben bien precisamente en Polaroid, donde no tiran la toalla y vienen 
con un nuevo modelo, recién presentado en la IFA de Berlín, para esta tempo-
rada. Y lo mejor de todo: no tiene la intención de robarte la cartera… al menos 
con la cámara.

Porque, lo cierto es que, nos pasamos mucho tiempo esperando a la Socialma-
tic, aquella preciosa cámara que Polaroid puso a la venta hace no demasiado, 
pero su precio era un poco desorbitado para lo que ofrecía.

La nueva idea de la marca americana, que lleva por nombre Snap, no va pre-
cisamente sobrada de prestaciones, para que lo único que se dispare en ella 
sean las fotos y no el precio, así que tenemos una cámara compacta sin zoom 
pero con muy buena apertura (f2.8), que capta fotos de 10 megapixeles.

Como una cámara moderna y todoterreno, no se olvida de los filtros creativos 
o incluso un modo fotomatón que capta 6 fotos en diez segundos, y, aunque 
no tiene una cámara frontal como los móviles, sí que tiene bien presentes los 
selfies gracias al temporizador que incorpora.

Pero lo que realmente marca la diferencia entre esta Snap y el resto de cámaras 
compactas del mercado es lo que la hace una verdadera Polaroid: imprime sus 
propias fotos. Y para ir más allá, no necesita  tinta, porque usa el sistema Zink 
Zero de la marca, basado en unos papeles termosensibles que activan según 
que colores al reaccionar al calor.

Y por supuesto, si lo tuyo no es el papel, o te has quedado sin 'munición' en la 
Snap, siempre puedes rescatar tus fotos mediante la tarjeta de memoria que 
se le puede insertar.

Lo mejor de todo es que la Snap, a diferencia de la Socialmatic, se queda en 
unos asequibles y contenidos 99 dólares, aunque es muy de temer que el ne-
gocio de Polaroid con esta cámara esté en los cartuchos de papel para imprimir 
las fotos. Saldremos de dudas a final de año, cuando comience a venderse
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ON-LINE

Ya puedes disfrutar de los contenidos de la edición impresa de Elegance Tendencias 
ahora ON-LINE, sus sesiones de fotos, making of, noticias... 

Solo tienes que entrar en nuestra página web y

¡SUSCRÍBETE GRATIS!

Bajo el lema 'más que impresión' se esconde Grupo 
Zona. Una empresa especializada en la producción 
de impresiones a pequeño y gran formato. Con dis-
tribución por toda España y un taller de producción 
propia, se caracteriza por su profesionalidad y buen 
servicio a sus clientes. Dispone también de otros ser-
vicios como creación de rótulos y ediciones de libros 
y revistas; siempre con la mayor eficacia y rapidez po-
sible.

Ahora con su servicio de callback, no pierdas más 
tiempo haciendo llamadas. Haz tus pedidos de im-
presiones vía email y desde la misma empresa, se 
encargarán de ponerse en contacto contigo para ul-
timar todos los detalles.

No importa como sean tus proyectos, desde Grupo 
Zona, harán todo lo posible para hacerlos realidad. 

Visita la Web para más información:
www.grupozona.es 

MAS QUE IMPRESION




