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FOTO_PORTADA IR

¢A quién te gustaria vestir? ;Vestir? Me encanta ofre-
cer consejos, cambiar y crear looks, por lo que me gus-
taria vestir a cualquier persona que necesite o requiera
asesoramiento, o que simplemente lo quisiera hacer
por deseo, me encanta cuando mis amigas quieren
que les acomparie de compras; pero si te refieres a que
celeb/artista me gustaria vestir un dia te diria a Amber
Rose, Iggy Azalea, John Kortajarena, Mario Vaquerizo,

TODOS QUEREMOS TRABAJAR DE Andy Warhol o a Robert Smith en sus tiempos mozos.

LO QUE HEMOS ESTUD|ADO; AUNQUE En realidad a mucha gente diversa, como puedes ver,

SOY CONSCIENTE QUE ES UN MOMENTO siempre da gusto poder expresar tu creatividad crean-
D\F|C|L QUIFRO PENSAR do looks para la gente, sea del estilo que sea.

QUE NO IMPOSIRLFE' ¢Cémo te definirias? Me definiria una persona aventu-

rera, creativa, arriesgada...

Describete en tres palabras: Serio, alternativo y sen-
timental.

¢ Tu peor mania? El sudor en pleno invierno.

Tu armario esta lleno de... Negro, y no solo porque
ahora sea tendencia (aunque algo debe influir), es un
color que me apasiona.

;Qué metas tienes profesionalmente? Profesional-
mente me encantaria poder coger un avién y cambiar
de pais en dias, irme a Londres o a Berlin y poder tra-
bajar en la industria de la moda, siendo asistente per-
sonal, personal shopper, o trabajar en el departamento
de coolhunting de alguna agencia de tendencias.

¢Con quién te gustaria trabajar? Con muchos grandes
artistas y disefiadores, la verdad, como David Delfin,
Krizia Robustella, Maria Escoté, Maria Ke Fisherman, o
ya aspirando un poco maés alto (je,je,je) con Terry Ri-
chardson, John Galliano, Commes des Garcons, Dries
van Noten, Martin Margiela... Que por cierto, estoy
enamorado con la nueva coleccién de Martin Margiela
por John Galliano!

VESTUARIO_CENTRO COMERCIAL SALERA

Hace poco terminaste un mdster en ... Asesoria de
Imagen Personal y Corporativa, la verdad es que ha
sido un curso realmente interesante y productivo, en
el que he podido poner en préactica aquello relaciona-
do con el asesoramiento personal realizando tests de
color, estudios de visagismo y antropométrico, yendo
de rutas de compras, por mencionar algunos ejemplos;
aparte de las cuestiones relacionadas con la empresa
de la moda como sistema.

¢Una meta a corto plazo? Poder encontrar un trabajo
relacionado con lo que he estudiado. Todos queremos
trabajar de lo que hemos estudiado; aunque soy cons-
ciente que es un momento dificil, quiero pensar que no
imposible.

VESTUARIO_CENTRO COMERCIAL SALERA
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FOTO_PORTADA IR

EL NEGRO ES UN COLOR QUE
ME APASIONA

Nunca te pondrias... Nada, creo que me lo pondria
todo.

¢Qué opinas del selfie? Hoy en dia todos estamos co-
municados y controlados por muchas redes sociales.
Nos exhibimos, unos mas y otros menos. Estan los foto-
génicos que no pueden pasar X horas sin haberse hecho
un selfie, hay a quienes les gustan los selfies con sus
amigos, hay quienes los odian... Hay de todo, pero has-
ta el menos fotogénico se hace selfies aunque sea sélo
por tenerlos guardados en galeria y verse, o colgarlos
en Instagram o en Facebook, con un solo clic, porque es
asi de facil. Creo que la rapidez y facilidad que tenemos
hoy en dia para compartir fotografias en las plataformas
satisface a la gente, y puede dar resultar incluso placen-
tero! Al menos cuando empiezas a recibir los likes!

Lo mejor de aparecer en portada de Elegance... Haber
conocido al director de dicha revista, sin él esto no hu-
biera sido posible m
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LIZZY.VAN DER LIGT

Cazadoras
vaqueras

L ETERNO ALIADO

Hay modas que van y vienen pero no se puede explicar
muy bien el hecho de que haya prendas que a pesar del
paso del tiempo siempre sean un acierto. No importa
la temporada, no importa el disefiador que este domi-
nando en ese momento o la década en la que todos
se inspiren. Este tipo de prendas eternas siempre van a
ser una de las mas usadas en nuestro armario. Un claro
ejemplo de esta 'vida infinita' son las cazadoras vaque-
ras. Afo tras afio se han sabido adaptar y reinventar para
ser un imprescindible.

En las temporadas de entretiempo como en la que nos
encontramos ahora, tu cazadora denim serd un buen
aliado. Tanto para ellos como para ellas el tejido vaque-
ro se convierte en el comodin cuando no sabes bien que
ponerte. Arriesgar con un total look siempre es una po-
sibilidad, pero si lo tuyo son las mezclas las opciones son
infinitas. Las hay con corte slim fit, tipo bomber, desgas-
tadas, con parches, incluso en distintos colores.

Para este otofo la alternativa més trendy es integrarla en
un look tipo afos 70's. Para lograrlo combinala con una
falda o un short de ante marrén y una blusa vaporosa
con detalles bordados. Si quieres rematar el look afia-
dele un sombrero de ala ancha y unos botines de tacén
grueso. Seré un look siper funcional y a la Gltimam

'STREET

.
|
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EN STREET STYLE VOG

Gotico glam

OTONO OSCURO

La moda como cualquier otra disciplina artistica se basa
en la blUsqueda de inspiracion constante. Temporada
tras temporada los disefiadores buscan influencias de
todo tipo que les ayuden a crear sus colecciones. La vida
cotidiana, décadas pasadas, musas o incluso personajes
de ficcién pueden servir para despertar esa iluminacién
artistica. Pero si tenemos que destacar algo como fuente
imparable de inspiracion, podriamos destacar la musi-
ca. Las corrientes musicales, bandas, cantantes o estilos
siempre han estado muy ligados a las Gltimas tendencias
del mundo de la moda.

Los excesos son un foco de atencion para muchos dise-
fiadores, asi que es facil explicar que los grupos de musi-
ca punk, heavy o gothic glam han servido para encender
la mecha creativa de los mas fashionistas. El negro se
convierte en el principal color de la paleta cromatica y
se combina con blanco o rojos vibrantes. El cuero en ca-
zadoras, vestidos, complementos, botas o bésicamente
en cualquier prenda es imprescindible. Las trasparen-
cias, encajes o bordados también se unen al conjunto
de elementos de estética gdtica que se posiciona en el
mundo trendy. Para los looks mas agresivos las tejillas y
las aplicaciones metélicas siempre seradn una opcién. Por
ultimo los outfits méas invernales estardn marcados por
abrigos de piel.

En cuanto al maquillaje, los rasgos se llevan al extremo.
Los labios se tefiran de colores oscuros como el cere-
za, el negro o tonos morados, pero si en algo recae la
atencién es en el maquillaje de los ojos. Las sombras
tipo smokey y el exceso de eye liner captaran todo el
protagonismo. No tengas miedo a arriesgar y prueba a
sacar tu lado méas oscurom

ELEGANMTE 13
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COLLAGE VINTAGE

LOVELY PEPA ‘

EALA cguz’ "

| jersey
L PUNTO
UN BASICO DE SIEMPRE

Muchas veces las prendas més simples son las que me-
jor resultados dan. Los excesos y las ostentosidades
pueden ser maravillosas en su justa medida pero hay
veces que es mejor volver a los bésicos. Los looks re-
lajados y sin complicaciones pueden ser los més acer-
tados para tu dia a dia. Una prenda cémoda, con tus
vaqueros preferidos y algunos complementos clave son
una apuesta segura para aquellas chicas todoterreno
que cada jornada se convierte en una aventura. Ahora
que ya nos hemos despedido del verano y la tempo-
rada de frio estd a la vuelta de la esquina, un jersey de
punto es tu mejor aliado para tus outfits mas casual.

El punto es un tejido cémodo y perfecto para com-
binarlo con cualquier otro como el cuero, el denim o
prendas de gasa. Aqui radica su caracter camalednico
ya que puedes combinar uno de estos jerseys tanto con
un peto vaquero y unas deportivas para un look des-
enfadado, como con una falda de tubo y unos stilettos
para una estética méas chic. Las posibilidades que te
ofrece son infinitas y su caracter bésico lo acerca a la
tendencia 'normcore' que tanto se ha visto Gltimamen-
te. Un consejo para acertar siempre llévalo con joyas
minimalistas en oro o plata y un bolso llamativo que
contraste con el resto del conjuntom

| Corte
mMid]

AHORA EN FANTALONES

A medio camino entre unos capri y unos short, los pan-
talones 'midi' o bermudas se han hecho poco a poco
un hueco en nuestro armario. Esta prenda ideal para
las temporadas de entretiempo es mucho méas cama-
lednica de lo que en un principio puede parecer. Segun
como lo combines puede ser apto tanto para ir a la ofi-
cina, dar un paseo por la ciudad o asistir a una cena.

La apariencia de esta prenda suele ser de inspiracion
masculina pero con un toque refinado. Su corte hace
que sea de cintura alga y cefida al cuerpo, dejando
con vuelo la parte de las perneras donde tiene mucha
importancia el movimiento de la tela. Estos detalles son
los que le aportan feminidad. Su silueta acampanada
podra simular que se trata de una falda pero al cami-
nar con paso firme se deja entrever que se trata de un
elegante pantaléon. Combinalos con una blusa holgada
para un look mas formal. Pero si lo que quieres es un
toque sexy, apuesta por un crop top que deje entrever
espacio entre las dos prendas. En cuanto a los zapatos
perfectos para combinarlos, todo depende de la oca-
sion. Para una ocasién mas casual puedes optar por
unas sandalias de plataforma plana, un Oxford clasico
o arriesgar integrando un toque sport y apostar por
unas deportivas pero si lo que quieres es un acabado
mas chic unos stilettos son perfectosm

GUCCI EN VOGUE
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FLORENCE WELCH
EN ZIMBIO

Vestidos

folk

NUEVO IMPRESCINDIBL =

La cantante britanica Florence Welch no solo es la li-
der del grupo Florence and the Machine, también es la
celebrity con uno de los estilos més representativos e
icénicos. Las influencias de la estética de los afos 70's
corre por sus venas. Es bastante frecuente verla con
sombreros de ala ancha, estampados florares, tejidos
orgénicos o prendas de ante. Esa década y teniendo
como referente a este icono de la musica 'indie' seran
nuestros ejemplos a seguir para este otofio.

Pero jCémo conseguir un look como los que luce Flo-
rence? Los vestidos largos de inspiracion folk son la
clave del éxito. Su silueta amplia y relajada aporta co-
modidad al look y sus tejidos vaporosos consiguen un
movimiento especial cuando caminos con uno de estos
vestidos. Se trata de una prenda casi todoterreno. Apta
tanto para tu dia a dia, para dar un paseo o asistir a
un evento. Los accesorios marcaran su caracter. Com-
binalo con unas botas camperas y un chaleco de ante
para una ocasion casual; o calzate unas sandalias de
tacdn y anadele complementos con aplicaciones me-
télicas para un acontecimiento mas especial. Ademas
sus versiones son infinitas. Los encontraras lisos, con
estampados, transparentes o en tejidos mas gruesos.
Tu eliges cual se adapta més a tu estilo pero si esta
temporada quieres invertir en una prenda estrella, este
tipo de vestido es la mejor idean

Randanas

NUEVO ACCESORIO
FSTRELLA

Muchas veces pensamos que las tendencias las marcan
los principales disefiadores o las marcas mas prestigio-
sas, pero tras la revolucion blogger y el estallido de
Instagram como fuente de inspiracion, las tendencias
pueden venir de la propia calle. Algo asi es lo que ha
pasado con el que va a ser el accesorio estrella en las
proximas temporadas. Lo mas divertido es que tu elegi-
ras donde llevarlo. Los pafuelos y las bandanas llegan
para anudarse a nuestros looks y no soltarse durante
tiempo indefinido. Bien sea amarrado al cuello, atado al
bolso tipo charm, a modo de cinturén o atado a la mu-
fieca como un brazalete. Los pafiuelos serén el sustituto
de tus joyas para los looks més casuals.

Muchas bloggers de todo el mundo ya estén integran-
do en sus estilismos este accesorio tan camalednico. En-
tre los estampados mas exitosos se encuentra la mitica
bandana a modo de cow-boy. Como unas bandidas del
lejano oeste las influencers mas destacadas estéan inci-
tdndonos a que nos hagamos con uno de estos comple-
mentos. Lo cierto es que aportan un toque muy sofisti-
cado y refinadom

ROJO VALENTING

FIRENZE FASHION BLOG

TENDENCIAS_DE CALLE I
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sus sesiones de fotos, making of, noticias...

Solo tienes que entrar en nuestra pagina web y
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VUELTA A LA OFICINA

Dicen que un pequeno detalle puede cambiar grande cosas.
No sé si es cierto, pero al menos intentémoslo. El fin de las
vacaciones no solo es la temporada de los nuevos propé-
sitos como apuntarte de nuevo al gym, sino que también
es cuando todo vuelve a comenzar. La rutina vuelve a coger
forma bien sea con el regreso a la oficina o a las clases. La
depresién postvacacional también se convierte en algo ti-
pico en estas fechas pero no nos queda otra que superarlo.
Hagamos de nuestra depresion algo un poco mas alegre si-
guiendo tan solo tres sencillas claves de estilo.

En primer lugar, no hay nada que suba maés el animo que
estrenar unos zapatos nuevos. Caminar a la oficina serd un
paseo agradable si pisamos fuerte con esos zapatos que te
enamoran. Unos Oxfords clésicos siempre son un acierto,
pero si quieres probar cosas nuevas unos zapatos de suela
dentada como estos de Prada son perfectos y muy ponibles.

En segundo lugar un traje nuevo. Sin duda dejar a tras tu
viejo traje y enfundarte en uno nuevo es como hacer borrén
y cuenta nueva. Te despojas de la monotonia para sentirte
como con una nueva versién de ti mismo. Si quieres hacer
una buena inversién opta por un disefio casual. Estas en la
oficina no en una boda, asi que un traje en tonos grises y
tejidos orgénicos como el algoddn o la lana son una buena
idea. Ademas si quieres darle un toque desenfadado pue-
des combinarlo con una camiseta bésica en lugar de una ca-
misa y unas deportivas blancas. Seras el més moderno entre
tus companeros.

Por Ultimo unas gafas de sol. Después de las vacaciones los
primeros madrugones serén duros y seguramente se mani-
fiesten en forma de ojeras. Unas buenas gafas de sol son tu
solucion perfecta. Tapan esa pequefa imperfeccidon ademas
de aportarte misterio y estilo. Los modelos redisenados de
las clésicas Clubmaster estan pisando muy fuertem

MANUAL_DE ESTILO I

GAFAS_Sritrire; CHAQUETA_ManGo;
PORTADOCUMENTOS_Loewe; ZAPATOS_Prapa;

ELEGANTE 19



Zinédine Zidane repite como imagen de MANGO MAN este otofio/ invierno 2015 y
presenta dos de las grandes tendencias de esta temporada: el cuello vuelto y el color
navy como grandes protagonista de looks sencillos que no necesitan nada masm
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IMAGEN &
MARKETING

el arte de la seduccion

ESTUDIOMARSALAES

En términos visuales se suele decir eso de 'una imagen
vale méas que mil palabras’ o que lo primero en que nos
fijamos es en ‘el exterior’ de una persona, y también
como no, de un objeto o un lugar. Para ello colores,
texturas y formas tratan de llamar nuestra atencién. Hay
rigurosos estudios de marketing en los que se basan
las grandes empresas para cuidar el embase (o packa-
ging) de sus productos, la imagen de su marca e inclu-
so la apariencia de sus trabajadores.

La industria de la moda no escapa a estos principios de
venta. Todo estd predisehado para causar una sensa-
cién o inducir a realizar una accién en el espectador.
Desde el olor de una tienda, hasta la iluminacién o la
muUsica. Estos aspectos los relacionamos sobre todo
con las grandes corporaciones multinacionales, y ten-
demos a pensar que las PYMES no se lo pueden permi-
tir. Nada més lejos de la realidad.

Tan importante es el aspecto externo de una cafeteria
de un barrio de nuestra ciudad como de un estableci-
miento de comida rapida. Hay una cuestién que todos
deben cuidar: ser visible en la mente del consumidor.
Por que ojos que no ven, compra que no se efectla. Y
para ser visibles hay que seducir y no todo vale.

A nadie le gusta entrar en un comercio y que la luz sea
molesta o los colores de las estancias sean demasiado
estridentes, esta y otras sensaciones negativas no ayu-
dan a que la experiencia con la marca (aunque sea un
comercio pequefio de barrio) sea agradable. Porque,
seamos sinceros, no volveremos a ese lugar. Nos gus-
ta lo estéticamente bello y cuidado (que nos seduzcan
visualmente) y cuando se dan estas premisas, tenemos
un plus para que nuestro negocio se diferencie de la
competencia. Diferenciarse o morir en el olvido, esa es
la cuestion.

Para lograrlo existen profesionales al servicio de las
empresas y los auténomos, disefiadores, publicitarios y
expertos en marketing, con precios muy razonables. Un
profesional siempre ofrecerd un servicio muy estudia-

REPORTAJE_MODASGMARKETING I

Apostar por una estrategia clara aportando
valor al usuario, seduciéndole de forma que
se convierta en un prescriptor de la marca de
forma natural

do, con una importante base de fondo y el dinero in-
vertido no serd en balde. Si por el contrario elementos
como el logo, la marca visual mas primitiva y represen-
tativa de la empresa, no lo lleva a cabo un profesional
es entonces cuando vienen los disgustos, sobre todo
por el dinero que se esfuma sin que se puedan ver los
resultados que de otro modo si se verian.

No debemos olvidar que los clientes son los mejores
vendedores (més del 90% de los consumidores confian
en las recomendaciones de amigos y familiares que ya
han utilizado el producto). De ahi la importancia de
cuidar la imagen de marca para que no se desvanezca
entre un mar de competencia cada vez mas vorazm

ELEGANCE 23



ANTONY MORAT(

morafo.it
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SIN LEL

Y SU MINIMALISMO DE COLOR

Como una continuacion de la coleccidn anterior, Six Lee lan-
za su lookbook para la temporada invernal siguiendo con su
Ultima inspiracién: el pintor holandés Daniel Martin. Usando
como imagen de la campana al modelo Jonathan Bauer llena
de minimalismo a la vez que ostentosidad su nuevo trabajo.
La coleccién se caracteriza en rasgos generales por su silueta
oversize y la presencia de superposiciones. Como prendas
principales cabe destacar los abrigos largos que casi llegan
al suelo y los pantalones de sastreria que adquieren volumen
convirtiéndose en pantalones de pata de elefante. Nuevas
formas se dejan intuir en la tradicional vestimenta masculi-
na ya que con ese juego de capas deja entrever unas falsas
faldas creadas por los distintos largos de los abrigos y cha-
quetas. En cuanto a la paleta de colores, los tonos neutros
como negro, grises y beig son la base para pinceladas de
azul Klein, amarillo vainilla y burdeosm

www.sixlee.be

Iméagenes de la coleccién Six Lee FW15

SISSI
GOETZE

Y JOSPH BUEYS

Inspirdndose en las obras del artista multidiscipli-
nar Josph Bueys, la firma Sissi Goetze lanza una
coleccion para este otofio donde las texturas y los
colores captan todo el protagonismo. Las lineas
rectas se acentlan en todos los patrones forman-
do siluetas estilizadas. La paleta de colores es muy
concreta. Los colores neutros y base de la colec-
cién son grises, beiges y negros que se comple-
mentan con un llamativo tono naranja y el verde
oliva. La linealidad también se refleja en el mini-
malismo de los colores que se muestran de forma
limpia. En cuanto a los tejidos el punto es la textu-
ra por excelencia y se utiliza tanto en trajes como
jerseys o cazadorasm

www.sissigoetze.com

DISENADORES_PISAN FUERTE I

Imégenes de la coleccién Sissi GoeTze FW15
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ISABEL
BENENATO

Y EL ESTILO CONFY

Imégenes de la coleccién JoHn Lawrence FW15

Comodidad y confort son las sensaciones que evocan la
nueva coleccién de Isabel Benenato. El estilo confy y
las formas oversize se llevan a su estado puro para crear
looks relajados y sobre todo desenfadados. Americanas
XXL y pantalones holgados, cardigans de punto o leg-
gins forman la mayoria de looks. Los tejidos orgéanicos
aportan calidez a la coleccidon y se contradice con san-
dalias de tiras que en ocasiones se llevan con calcetines
de punto. Todos los outfits de la coleccién se encuentran
en la paleta de colores tierra y negros o gris paine. Una
fuerte inspiracién tradicional y hogarefia se deja ver en
cada una de las prendas que incitan a esa tipica estampa
invernal de relax en un dia de mucho friom

Y LA ESTETICA FUTURISTA

La estética futurista y algunas pincelas de los afios 80's se fusionan en
la coleccion de John Lawrence. Formas contundentes con lineas
rectas y sin ningun tipo de acoplamiento al cuerpo. Lo que se intenta
es dibujar una silueta nueva encima del cuerpo. Las compreras pro-
nunciadas de americanas y abrigos dan esa sensacion cuadriculada
al torso que da esa imagen con tanto peso y fuerza. Camisas y jerseys
de cuello alto son superpuestos por abrigos en tejidos metalizados.
Los pantalones estan a medio camino de la sastreria y un acabado
acampanado que refuerza ese concepto de volumen en todo el out-
: - fit. Los colores azules eléctricos, naranjas, plata, negros y pinceladas
Imagenes de la coleccién IsaseL Benenato FW15 de blanco y amarillo forman la paleta cromética de la colecciénm

www.isabelbenenato.com

www.john-lawrence-sullivan.com
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COACH

EL RECURSO PERFECTO

Muy ponible, nada forzada y todoterreno, la coleccion
O/115 de Coach se presenta como un recurso per-
fecto para el dia a dia de un perfil de hombre moder-
no que quiere ir cbmodo a la vez que a la Ultima. Su
inspiracién principal y muy marcada es la militar y se
refleja tanto en el estampado de camuflaje, el color
verde caracteristico y los abrigos y cazadoras forradas
de borrego que imitan a las de los aviadores. Algo ca-
racteristico también es el tejido como el cuero y la lana
que se ha escogido para los pantalones de corte recto.
Estas texturas, sobre todo la piel, se repite en otras
pendas de la coleccion y también en los complemen-
tos como la serie de bolsos tipo tote bag pensados
para un hombre necesita funcionalidad y estilo para su
trabajo o su vida cotidianam

Imagenes de la colecciéon CoacH FW15
Iméagenes de la coleccion Acne Stupios FW15

www.spain.coach.com

ACNE
STUDIOS

FOOTBALL & TRAJES SASTRE

La firma sueca Acne Studios presenta su nueva co-
leccién masculina para este invierno como una solu-
cién para que los hombres se sientan comodos y pue-
dan a la vez arriesgar. Su idea era darles lo que a ellos
les gusta, es decir, el football y los trajes elegantes de
la mejor sastreria inglesa. La fusién de estos dos con-
ceptos —algo estereotipados- da como resultado estos
disefnos donde la inspiraciéon deportiva se mezcla con
prendas méas formales. Los estampados de ndmeros
representan los dorsales de los jugadores y los leggins
parte del equipamiento de ropa deportiva. Los trajes
entallados y de talle largo recuerdan al estilo britani-
co. La superposicién es el eslabdén que enlaza estos
mundos tan distintos. Algo peculiar de esta propuesta
son los zapatos que estan a dos aguas entre un zapato
formal y uno deportivo, pero eso si afiadiendo unos
centimetros de grosor en la suelam

www.acnestudios.com
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BOLSAS

IDEALES FPARA EL PLACER

Viajar es uno de los mayores placeres del mundo y el co-
mienzo de un nuevo curso después de las vacaciones de
verano es un momento ideal para ponerse como propdsi-
to viajar més. Por eso elegir un buen acompanante es vital.
Aqui te recogemos algunos de los modelos de bolsos de
viaje ideales para tus escapadas. Sin duda tu mejor com-
pafero de travesiasm

o3

o5

BOLSAS VIAJE DE...
O1_Frep Ferry; O2_H.E. By MaNGo;
O3_Tep Baker; O4_RovaL RepusLIQ;
O5_HerscHeL Suppy Co; O6_Zara

36 ELEGAMCE
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CAMISAS MC DE...
O1_AIr Pecasus 83 pe Nike; O2_New BALANCE;
O3_SurersTAR DE ApIDAS; O4_ INsTAPUMP FURY DE REEBOOK;
O5_New Barance; O6_Stan SmiTH DE ADIDAS

RAZAR_MEN

- BOOM Dk

LAS SNEAKERS

Las sneakers son todo un imprescindible para los chicos.
El estilo deportivo sigue haciéndose un hueco en cual-
quier look y por eso tener unas deportivas adecuadas es
algo vital. Marcas clasicas como Nike, Adidas o Reebook
tienen algunos de los modelos méas buscadosm
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GRAN EXITO DE LA GALA DE ENTREGA DE LOS
PREMIOS NACIONALES A LA MODA A LA
EXCELENCIA EMPRESARIAL PRENAMO

En un marco como el Museo del Traje, templo de la
moda de nuestro pais, la Asociacion de Nuevos y Jove-
nes Disefiadores Espafoles celebro la gala de entrega
de la Il Edicién de los Premios Nacionales a la Moda a
la Excelencia Empresarial Prenamo 2015.

190 empresarios del sector se dieron cita para arro-
par esta edicion que conté con la colaboraciéon de la
Cémara de Comercio de Madrid, en la persona de su
Presidente D. Arturo Fernandez, quién animd a los em-
presarios a seguir apostando por la consolidacién de
sus empresas en Espafa, en aras de la contribucién a
la recuperacion econdémica de nuestro pais.

En la mesa presidencial, Elio Berhanyer, decano de
los disefiadores de Moda de Espafia y premio de be-
llas artes, quién desde hace varios afios colabora con
Ande, no solo en la presidencia del comité selecciona-
dor, sino también en la presidencia del jurado de los
Premios Nacionales para Jévenes Disefiadores, que
alcanzé ya su 30 edicion el pasado mes de Mayo en el
Circulo de Bellas Artes de Madrid.

La presidenta de Ande, Laura Victoria Valencia, introdu-
jo esta gala, dando la bienvenida a todos los asistentes,
felicitdndoles por su nominacién y agradeciéndoles la
atencién prestada a la llamada de los jévenes, ya que
sin duda, dijo Laura Victoria, son las marcas referentes
para ellos y su ejemplo a seguir.

La gala fue conducida por la Modelo Revelacién 2014
Elena Capdevilla y Carla Iniesta Zaera.

38 ELEGAMCE

En la disciplina de calzado, fueron nominadas las mar-
cas Ana Pallarés de Huelva, Bibi Lou de Valencia, Mari-
na Coi de Alicante y Vidorreta de la Rioja

Siendo finalmente premiadas: Ana Pallarés, por su con-
feccién de un calzado artesanal de lujo y Vidorreta, por
sus alpargatas de cuidado disefio y confeccidon manual.

En la modalidad de complementos de moda fueron
nominadas; Adapell de Barcelona, Agostina Santini de
Tenerife, Colores de Otofio de Donostia, D.V Bisuteria
de Tenerife, Gota de Agua de Madrid, Isafi de Alican-
te, Martina K de Barcelona, Noco Complementos de
Madrid, pink&green de Valladolid y Sefiora Maria de
Sevilla.

Obtuvieron finalmente los votos del Comité seleccio-
nador que les otorgd el premio los siguientes: Agostina
Santini de Tenerife por su esmerado trabajo y disefio
en joyas de plata y vidrio, Colores de Otofio de Donos-
tia por la originalidad de los dibujos de sus pafuelos
pintados sobre seda y Sefiora Maria, por sus relojes en
pulseras de tela y sus mantones bordados.

En el apartado de moda en el vestir fueron nomina-
das: 98 Coast Avenue de Madrid, Akinolaude y Amabel
Garcia también de Madrid, Arena Negra de Tenerife,
Birdigany Susana Escribano de Ledn, Rever Mile de Ju-
lianea de Toledo y Mamatayoe de Asturias, obteniendo
el premio las siguientes: 98 Coast Avenue, que aungue
siendo el origen de la marca mexicano, su expansién
en nuestro pais es evidente y cautivaron por sus ori-

PREMIOS_PRENAMO IR
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A la derecha, todos los representantes de
las marcas premiadas; Abajo, Carla Iniesta
co-conductora de la gala de premios.

Arriba, de izquierda a derecha, la presentadora Elena Capdevilla, Laura Victoria presidenta
de ANDE y la co-concductora de la gala Carla Iniesta.

A la izquierda el maestro Elio Berhanyer decano de los disefiadores de Moda de Espafia y
premio de bellas artes, quién desde hace varios afos colabora con Ande; En la imagen de
arriba, el salén de actos lleno de empresarios de la moda que acudieron a la llamada de Ande.
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Abajo, en la primera imagen Dofia Mercedes Botin felicitando a su amiga Lina Lavin; En la segunda, Jose Juan Pérez Tabernero, miembro de

la junta directiva de la Camara de Comercio de Madrid abriendo el sobre de la marca premiada.
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ginales estampados en bafadores infantiles, asi como
por su cuidada imagen; Susana Escribano de Ledn por
su evolucién en la consolidacién de su marca con sus co-
lecciones pret-&-portery Mamatayoe, por la originalidad
de sus bordados y motivos customizados en moda joven.

De entre las 42 empresas que optaban al premio Pre-
namo en la disciplina de moda y servicios a la moda,
obtuvieron el galardén directo las siguientes empresas:
Almacenes Cobian por ser referente obligado como pro-
veedor de complementos y accesorios del sector moda;
Claudina Mata, de Andalucia, por su creatividad y buen
hacer en trajes de Novia Joven; Lina Lavin, de Alicante,
por su creatividad y ética en el tratamiento de las pieles;
Pol Nufez por la delicadeza de sus disefios en lenceria
nupcial; Raquel Acero por sus sombreros y tocados de
fiesta artesanales; Slabon Moda, con su creadora Susana
Poyatos al frente de una firma de alta costura requerida
para exponer en certdmenes y bienales internacionales;
Susana Navarro, por la riqueza de sus trajes de Flamenco
o 'trajes de gitana' como se dice en el argot populary el
proyecto Dacala por su trabajo en la recuperacion del
oficio de la costura desde la base, impartiendo clases en
su taller de Mieres (Asturias) donde sus alumnos acuden
para completar su formacion que combina con su traba-
jo de trajes a medida para grandes ocasiones.

El premio a la solidaridad recayé en la empresa Arya
Tara, ya que dona el 3% de sus ventas al proyecto Ami-
gos de Tara y confecciona en comunidades rurales de
India'y Nepal, ayudando a su desarrollo en las zonas mas
pobres de este rincén del planeta.

Abajo, el Presidente de la Cadmara de Comercio Arturo
Fernéndez, y el Director de Elegance Esteban Ventura

A la izquierda, por orden, Raquel Acero, Laura Victoria, Pa-
quita Torres, Arturo Fernandez y Claudina Mata; Abajo (izq.)
Susana Navarro, Elio Berhanyer y Maribel Ortiz; El show fla-
menco de la disefiadora Susana Navarro que clausurd la gala;

Los premios honorificos se otorgaron en las diferentes mo-
dalidades: modalidad calzado: firma Paco Herrero por sus
mas de 60 afios en el gremio y su voluntad de no haber
sacado nunca su produccion fuera de Espafia; modalidad
complementos: firma Artesania Florencia por sus mantillas y
sus encajes artesanales para complementos de novia, sien-
do la cuarta generacién en este oficio familiar; modalidad
de moda: firma Isabel Sanchis, con mas de treinta anos en
la confeccidn de sus colecciones de fiesta en alta costura.

Por dltimo, se entregd el premio de honor a la excelencia
en comunicacion, el cual fue para el programa de tve Flash
Moda, conducido por la modelo Nieves Alvarez y dirigido
por el periodista Jestis Maria Montes Fernandez.

Todos los nominados y premiados recibieron diplomas acre-
ditativos de manos del presidente de la Camara de Comer-
cio de Madrid D. Arturo Fernandez y la estatua de la Diosa
Tanit, creada especialmente por la prestigiosa escultora
Maria Angeles Anglada de manos de las distintas perso-
nalidades que se hallaban presentes en el Salén de Actos
del Museo del Traje, entre ellos el Director de la presitgiosa
Revista Elegance Tendencias Esteban Venturam

www.asociacion-ande.com

www.asociacion-ande.com
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[ANA PALLARES]

Para Ana Pallarés todo comenzd a una edad temprana,
con 17 anos, cuando sintid la necesidad creativa de ex-
presarse.

Para emprender el camino, decié trasladarse a Madrid
con el fin de enriquecerse de manera autodidacta.

Comenzé disefiando joyas con piedras preciosas y se-
mipreciosas de manera artesanal, con el sorprendente
éxito al mostréarselas a reconocidos joyeros de la ca-
pital, este paso le sirvié para continuar adentrandose
en su camino. Viajé para conocer las diversas ferias de
tendencias internacionales de moda y complementos,
donde conocié a grandes disefadores, que hoy los
considera sus mentores.

Inviertid afios de su vida en la siguiente etapa, pro-
fundizando en el proceso de elaboracion artesanal de
piezas Unicas, resultado de la dedicacién e inspiradas
en su mundo de suefios y sensaciones. Piezas que se
calzan en los pies y denominamos zapatos, donde en-
cuentra su verdadera pasién.

Fruto de todo esto, con 29 anos, fundd la firma Ana
Pallarés, con su propio sello y sefias de identidad.

)

e o

%aﬁ.%m Ana Pallarés con su trofeo Prenamo 2015

PREMIO NACIONAL
RO DA
Designed & Handmade in Spain

EXOELENCIA
EMERNSARIAL
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Tawrino

AADE WITH SIARCVINN LEMINTS

Buterfly

AADE AT SNSRI ELIMENTS

Luxury Jewel Shoes es la coleccion mas especial de
Ana Pallarés. En esta coleccion cada zapato es sinoni-
mo de exclusividad, puesto que son tratados como jo-
yas en todo el proceso de elaboracion, durante el cual
se mima y supervisa cuidadosamente hasta el Ultimo
detalle. Todas las piezas destacan por ser Unicas, por
su tratamiento artesanal y por la posibilidad de hacer
los disefios a medida. Los materiales que utiliza son
Unicos y de calidad superior, como piedras preciosas
y semipreciosas, perlas cultivadas, pieles naturales de
serpiente, plumas naturales de aves, adornos elabora-
dos manualmente con materiales noblesm

www.anapallares.es

COLECCION P/V 2015
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PREMIOS_PRENAMO CALZADO

VIDORRETA]

Vidorreta es una empresa afincada en la localidad riojana de Cervera del
Rio Alhama, cuna de la alpargata de Espana. Nace a finales de los afos
70 como industria manufacturera de la fibra del yute, realizando todas las
operaciones como hilado, trenzado, urdido, cosido y vulcanizado hasta
confeccionar el piso o suela de la alpargata.

Después de muchos afios de conocimiento de esta materia y una conso-
lidacién en el mercado Vidorreta pasé poco a poco a disefiar sus propias
colecciones de alpargatas.

Primero en el mercado nacional, después en el mercado internacional y
acudiendo a ferias del sector, Vidorreta consigue llegar a sus clientes con
una cuidada red comercial, una laboriosa seleccién de muestrario y una
minuciosa y cuidada fabricacion.

Con la fabricacion y comercializacién de su producto, Vidorreta quiere
transmitir a sus clientes esa comodidad, frescura y transpiracién que solo
una fibra vegetal como el yute puede ofrecer. Con el valor afiadido de
ser un producto hecho a mano y especialmente disefado para los piesm

www.calzadosvidorreta.com
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PREMIO NACIONAL

José Vidorreta recogiendo el premio Prenamo'15
junto con el Presidente de la Cdmara de Comercio. AxERAORA
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Imégenes coleccién Sinapsis presentada al piblico el 20 de abril 2015 en la paserela Moda y Artesania en Santa Cruz de Tenerife.

[AGOSTINA SANTINI]

La marca Agostina Santini nace en el afilo 2000 como una
empresa artesanal creadora de joyas Unicas en vidrio. La di-
sefiadora, la misma que da el nombre a la marca, presentd
en el 2005 su primera coleccion en la que mezcld los mate-
riales de vidrio, cobre, estafio y plata, dando vida a algo de
totalmente nuevo en el panorama de la bisuteria de autor.

Desde entonces, cada afio ha presentado una coleccién
nueva hasta hace dos afios que, con su participacién en la
pasarela de jévenes disefiadores de Tenerife, decidié am-
pliarla a dos colecciones anuales.

Los disefios con una parte metélica y una estructura de cris-
tales hechos a mano son el punto de fuerza de esas joyas
que no terminan de sorprender por originalidad y armonia.

Leonardo, la Mar, Sinapsi son los nombres de las dltimas
colecciones visibiles en su pagina webm

www.agostinasantini.es

a v
/A~ Carmen Ferndndez Diaz, de la firma Sefiora Maria,
wony  recogiendo trofeo su trofeo Prenamo 2015
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Agostina Santini recogiendo con su trofeo @

PREMIO NACIONAL

Prenamo 2015 Exchaiean

[SENORA MARIA]

Carmen Fernandez Diaz, Helena Ruiz Fernandez y Fe-
lipe Alvarez de Toledo Carpena son los artifices de un
proyecto maravilloso, Sefiora Maria, una marca con se-
llo familiar andaluz, donde cada integrante de su familia
aporta su experiencia en disefio, creacién, promocién...

Nacié en 2012 con la ilusién de crear complementos es-
peciales y coloristas sin perder ese toque de originali-
dady estilo del que presume la firma.

Con perseverancia y empefo han conseguido crecer
creando nuevos puestos de trabajo y esto ha permitido
que Sefora Maria pueda extenderse por toda Espanay
exportar a parte de Europa, pero lo que realmente em-
puja a esta firma es seguir con la misma ilusién del prin-
cipio y ser reconocida en cualquier lugarm

www.senoramaria.es

[COLORES DE OTONO]

Colores de Otono nace en 1993 como resultado
de la mezcla de la pasién y el gusto por los disefios
de la artesania tradicional tipica de distintos paises
y regiones del mundo, sus ancestrales métodos de
trabajo y las costumbres de sus gentes combinada
con una visién comercial muy clara y particular.

Marca especializada en el disefio exclusivo y el es-
tampado de pafiuelos, foulares y chales en tejidos
naturales, seda 100%, algoddn, lana o distintas
mezclas de materiales, lanas con seda, etc. También
cuentan con colecciones unisex, que utilizan hom-
bres y mujeres indistintamente.

En Colores de Otofio hacen una apuesta decidi-
da y convencida por lo natural. Todas sus piezas
estan fabricadas y estampadas al estilo tradicional
a base de pigmentos naturales, en su mayor parte
sobre seda y algodén.

Ponen especial interés en la calidad de las materias
primas y controlan todas las fases del proceso, des-
de el desarrollo del disefio, la seleccidn de los teji-
dos, la eleccidon de los tintes y colores, supervisando
su manufactura, produccién, manipulacion, almace-
namiento y transporte, hasta el momento en el que
el producto terminado llega al consumidor final.

Su compromiso es ofrecer un producto de disefio ex-
clusivo, de alta calidad a precios muy competitivos,
ademas de una atencion familiar, cercana y eficaz,
que intentan mejorar dia a diam

www.coloresdeotono.com

PREMIOS_PRENAMO COMPLEMENTOS I

El disefio innovador y elegante de Sefiora
Maria convierte a la marca en una apuesta
segura para el futuro

Chaquetas-mantoén y relojes 2015 de Sefiora Maria

De izquierda a derecha Maria Lafuente, Arturo
Fernandez y Laura Legarda de la firma Colores
de Otono con su trofeo Prenamo 2015
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(98 COAST AVENUE]

98 Coast Avenue nace hace 6 afnos del trabajo, impetu
e ilusién de unos disefiadores emprendedores que en-
cuentran un nicho de mercado importante en la moda
bafo de hombre y nifo. Nace en México, rodeada de
un paisaje paradisiaco, donde el tiempo que se esta
vestido con un traje de bafio es casi mayor que el que
se estd vestido con unos vaqueros. Era necesario una
marca de bafio joven, divertida, de gran calidad pero
asequible al bolsillo de muchos. jPor qué parair a una
fiesta no nos importa gastarnos dinero cuando el tiem-
po que lo vamos a llevar es poco, y en cambio paraira
la playa o piscina, que es mucho tiempo, no nos esfor-
zamos por ir guapos, elegantes y con trajes de calidad?

Eso es lo que pretendia 98 Coast Avenue, vestir bien al
hombre en su momento de ocio, que ademas, en vera-
no es la mayoria. Con colores caribefos y la alegria de
su gente surge la idea de una marca de bafio de calidad,
estampados bonitos y elegantes y muy muy frescos.

Con produccién en Espafia, por su buen hacer, han
ampliado la gama de sus productos a camisas de lino
frescas y de mil tonos, zapatos resistentes al agua pero
ideales para cualquier momento y circunstancia, gafas
de sol de moda, bolsos de playa...

En 98 Coast Avenue quieren que el momento de ve-
rano, de playa, de piscina, de paseo, sea especial. Un
momento para disfrutar al 100% con la gente que més
quieres, con toda la alegria del veranom

www.98coastavenue.es

AUANERY  Escribano y Jose Juan Pérez Tabernero.

M EFRNSARIAL
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De izquierda a derecha, Arturo Fernédndez, Susana
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Laura Garcia Lozano de 98 Coast Avenue dando ()},'
las gracias por su premio Prenamo 2015 WL MonA

EXCHLENCIA
BAMERIRARIAL
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[SUSANAESCRIBANO)]

Susanaescribano nace por la necesidad de desarrollar
ideas creativas para la mujer de hoy en dia y un poco
gracias al azar. Tras cursar estudios de moda y trabajar
anos en empresas privadas como disefiadora patronista,
Susana Escribano, becada con un master de disefno de
moda en el Instituto Marangoni de Milén, gana el concur-
so Mejor Disefiador Novel en Pasarela de Moda de Casti-
lla-Ledn y decide crear su propia marca Susanaescribano.

Sus colecciones son moda para la mujer de hoy en dia,
dindmica y urbana, que busca clase, sobriedad y disefio.
Calidad alta, con unos precios muy competitivos.

Siempre han intentado escuchar a la gente, ver lo que
necesitan y lo que piden. Por ello, la marca que nacid
en un principio fabricando tallas bésicas, con el paso del
tiempo, ampliaron su tallaje y en este momento, fabri-
can desde la talla 38 hasta la 62, siendo éstas Ultimas las
que mas éxito tienen, una mujer no muy clasica de cierta
edad y tamafno que busca modernidad y comodidad m

IMAMATAYOE]

Con esta colecciéon, Botanic Chic, Mamatayoe quiere
hacer un homenaje a las primeras mujeres botanicas del
mundo. Desde los inicios de los tiempos, siempre existié
una estrecha relacién entre las mujeres y las plantas.

Ellas las recolectaban, las elegian, las clasificaban segun sus
efectos medicinales, las usaban para pdcimas, conjuros, tisa-
nas curativas y también para embellecerse y adornarse.

Con el paso de los afios alguna mujeres también quisieron
estudiar, clasificar y catalogar las especies botéanicas del
mundo, desafiando un mundo dominado por los hombres.

De todas ellas, que son muchas, han decidido contar la
historia de Jeanne Baret, una decidida mujer que en el
ano 1766, se embarcd como asistente del botanico Phili-
bert Commerson en la primera circunnavegacién francesa
del mundo, en la que se realizé un catdlogo de especies
de todo el planeta. Lo curioso del caso es que en los bar-
cos de la expedicion no estaba permitida la presencia de
mujeres, por lo que la audaz Jeanne ided un plan: disfra-
zarse de hombre y soportar asi los 3 afos de travesia.

Un afo antes de acabar el viaje, en 1768, fue descubierta
y obligada a desembarcar en Isla Mauricio.

Hoy apenas es recordada como la primera mujer botanica
en dar la vuelta al mundo, y sélo una simple planta de
patata lleva su nombre, a pesar de que tras la muerte de
Commerson ella continué con su trabajo , con una reco-
leccién de unas 6.000 especies que hoy se recogen en el
Museo de Historia Natural de Francia.

Desde Mamatayoe, nuestro reconocimiento a esta mujer y
a todas aquellas que han hecho suyo el maravilloso mundo
de las plantasm

Www.mamatayoe.com
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Coleccién O/1 2015-16 de Susanaescribano www.susanaescribano.com
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Coleccién Botanic Chic de Mamatayoe
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De izquierda a derecha Natalia Pallés, presentadoray  mamatagee
actriz, Inaciu Galan y Gonzélez de la firma Mamatayoe  #rao wsoxa
y Arturo Fernandez. .
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[ALMACENES COBIAN]

(\v Al servicie Ae

Almacenes Cobian S.A. se fundé para cubrir las necesida- s

des del mundo de la merceria tanto al por mayor como al

Cobidn & maeda desde 1929

por menor. Desde entonces, su objetivo siempre ha sido
el de ser pioneros en un mercado cada vez mas exigente.

Para conseguir ese objetivo, escuchan y entienden las
necesidades de sus clientes, ofreciéndoles una atencién
personalizada gracias a su experiencia, asesoramiento y

colaboracién.

Disponen de una tienda en la Plaza de Pontejos n° 2, a
escasos metros de la madrilena Puerta del Sol, con una
superficie de 1200m2. No obstante, si nos os podéis acer-
car hasta alli, también los podéis encontrar en la web.

Su surtido es muy amplio, cuentan con méas de 35.000
referencias de primeras marcas espafolas y extranjeras,
puedes encontar productos de merceria, bisuteria, hilos,
encajes, tapiceria-pasamanerias, tejidos y manualidades.

Si hay algo que les hace estar orgullosos y les motiva a me-
jorar cada dia es la opinién de sus clientes sobre su surtido
de productos, que califican como amplio y actualm

www.almacenescobian.es

L
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Arturo Fernédndez y Claudina Mata
con su trofeo PRENAMO 2015

e qo

De izquierda a derecha, Arturo Ferndndez, Laura @Cdbion
Victoria Presidenta ANDE y Carlos Cobién de Al- 2 sissi
macenes Cobian AR

[CLAUDINA MATA]

Claudina Jiménez Mata crecié rodeada de organzas, tul y seda en
un pequefio taller de confeccidon que su madre poseia en Alcaudete,
Jaén. Entre pespuntes y volantes desarrollé su creatividad, talento y
amor por el mundo de la moda, representado en el eslogan de su
firma: 50% talento, 50% amor.

En 2010 finalizo la Licenciatura en Bellas Artes y decideié empezar su
camino como disefiadora formandose en la escuela Sevilla de Moda.

Movida por la ilusidn, le otorgaron la Mencién de Honor en el Cer-
tamen de Jévenes Disefadores Andalucia de Moda 2012 y obtuvo el
Premio Nacional de Moda en The Brandery Barcelona en el mismo afio.

Hasta ahora, desarrolla su proyeccién dentro de un suefo artesanal,
donde podréas encontrar exclusivos vestidos de ceremonia para las
ocasiones mas especiales, contando con los tejidos de alta calidad y
cuidando las prendas al més minimo detalle.

En la actualidad da vida a las colecciones para la firma Caudina Mata con
el objetivo de crear un valor diferencial en el mundo del Prét-a-porterm

www.claudinamata.com

Ly | gl
CLAUDINA MATA~

[LINA LAVIN]

Lina Lavin con su instinto de creatividad, ha teniendo la
oportunidad de recorrer el mundo captando la esencia
de la moda en cada uno de sus viajes, dando asi sentido
a sus disefnos en pieles, interiorismo, joyeria y moda.

En interiorismo, fueron suyos el proyecto de los Aus-
trias, cadena de restaurantes ubicados en Valencia.
Cave recalcar su mencion especial en el libro Artistas
Contemporaneos Valencianos por dichas obras y en li-
bro Genios y Figuras en Barcelona. A la par también ha
decorado apartamentos ubicados en Valencia, Madrid,
Barcelona, poniendo en todos ellos esa inquietud artis-
tica, su personalidad y su profesionalidad, que son la
respuesta de un trabajo constante y que le impiden una
conformidad de antemano.

En el terreno de la joyeria y moda podriamos resaltar la
creatividad de Lina Lavin que le hacen dar vida a piezas
Unicas y muy femeninas, tanto en plata, oro, brillantes,
piedras preciosas, y los mas preciados tejidos con tal de
inspirar colecciones para la historia. Es como si en cada
pieza pusiera vida real a las fantasias que pueda trans-
portar cada persona en esos momentos.

Lina Lavin cuenta con una experiencia en disefio de mas
de 11 afios. La mayor parte de su trayectoria profesional
la ha dedicado a las pieles poniendo su sello de identi-
dad en cada piezam
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Vestidos de novia y fiesta de Claudina Mata

De izquierda a derecha, Lina Lavm Mercedes Botin a1

y Arturo Fernéndez ATLA MODA
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POL NUNEZ]

Después de varios afios dedicadas a la costura, las her-
manas Maria del Mar y Delia Nufiez Pol, deciden en
2003 crear la firma sevillana Pol Ndfez, a la que en 2008
se une Mara Alvarez, hija de M? del Mar, que pasaria a
disenar las colecciones de novia y fiesta.

Han desfilado en pasarelas internacionales, como Bru-
selas o Cibeles Madrid Novias y han llevado sus dise-
fios hasta Japén. También han participado en ferias
como como Barcelona Bridal Week, 1001 bodas o Ci-
beles Novias. El afo pasado fueron galardonadas con
el prestigioso Dedal de Oro.

La originalidad en la mezcla de tejidos, texturas y colo-
res, hace de Pol Nifez una firma con sello propio, que
fluye de una forma natural, sin ser buscado.

Sus disefiadoras se inspiran en una mujer femenina y
atemporal, dando como resultado colecciones eclécti-
cas, donde podemos ver estilos desde el Hippie-Chic a
un Clasico renovado.

Actualmente son M?del Mar Nufiez Y Mara Alvarez las
encargadas de presentarnos sus colecciones para no-
viay iestay ahora lenceria para novias, asi como acce-
sorios y complementos m

www.polnunez.com/es

yeps  PRENAMO 2015 a su trayectorian profesional

EMERIAARIAL
e w o
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De izquierda a derecha, Mara Alvarez de Pol Nufez,

Arturo Ferndndez y Laura Victoria presidenta ANDE ExEh RO

[RAQUEL ACERO]

Los inicios en el mundo del sombrero de Raquel Acero co-
menzaron por la iniciativa de construir una casa de mufe-
cas a escala 1/12, para ella todo comenzé como un juego.

Al llegar a la parte del vestuario para las mufiecas, decidié
disefar y confeccionar un sombrerito. Hizo el primero y le
encantd, asi que se animo y realizé una buena coleccion de
sombreritos que diez aflos mas tarde le han covertido en
una sombrerera profesional, con su propio estudio/ taller

Manual espacio creativo y su propia marca Raquel Acero
Sombreros 'A mi aire', con sombreros que se han mostra-
do en pasarela, exposiciones, colaboraciones, trabajos con
fotdgrafos publicitarios, encargos personalizados, etc.
Reconoce que el trayecto ha sido duro e intenso, pero ha
merecido la pena, disfruta con su trabajo. Y sobre todo,
cuando pone el Ultimo elemento a uno de sus disefios, ese
toque que una vez colocado sabe que esta terminadom

www.facebook.com/raquelacerodesign

De izquierda a derecha, Arturo Fernadndez y Susana
Poyatos de la firma Slabon Moda
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[SLABON MODA]

'El vestido sirve para exteriorizar, del modo mas
pertinente, lo que se es por dentro. Lo que se ven-
de en los Ultimos tiempos bajo el nombre de moda
no es simplemente estilo sino identidad' asi piensa
y asi se expresa Susana Poyatos.

Esta disefiadora 100% granadina, tanto en su ori-
gen como en su evolucidn profesional, mantiene
desde hace més de 25 afos su propia firma Slabén
Moda que incluye tienda y taller propios. Porque
Susana Poyatos hace la ropa que vende, en el mas
amplio sentido: la disefa, la confecciona, la pro-
mociona y la comercializa. Y en todo el proceso
Susana se vuelca de forma personal, apasionada
y entusiasta.

Susana Poyatos expone la linea de negocio clave
de Slabén: 'confeccidn de ropa de sefiora a me-
dida especialmente para eventos' esto es posible
gracias a una extremadamente cuidada atencién a
los clientes, personalizacién y asesoramiento des-
de el primer momento para obtener disefios per-
fectamente adecuados al momento y a la persona.
Elaboracion plenamente artesanal con telas de alta
calidad proveen a las clientas de Slabén de pren-
das de una cuidada elaboracién tradicional m

www.slabonmoda.es

ELEGAMTE 51



lll PREMIOS_PRENAMO SERVICIOS MODA

[SUSANA NAVARRO]

Susana Navarro, disefiadora, patronista y estilista, se dio a
conocer en el mundo de la moda cuando gané en SIMOF
-Salén Internacional de la Moda Flamenca- el premio re-
velacién en 2007 con su coleccidon Pasion en Abril. A partir
de ese momento su carrera no ha hecho mas que crecer.

Desde desfiles junto con otros grandes disefiadores, a cer-
tdmenes de Mis Espafa y Dama de Sevilla hasta colabora-
ciones con los que su trabajo ha ganado en reconocimiento.

Clientas como Raquel Revuelta, Maria Patifio y la Vizcon-
desa Maribel de Garci-Grande, han llevado sus disefios.

Actualmente, sigue forméndose con otros temas de in-
terés en el mundo de la moda, elaborando trajes con te-
jidos y disefos para mujeres del siglo XXl y realizando
tocados con disefios originales y creativos en su taller en
Moron de la Frontera, Sevillam

www.facebook.com/disenadorasusana.navarro

" De izqg. a dcha., Laura Victoria Presidenta ANDE,
WERERY  Pilar Martin de la firma Décala y Arturo Fernéndez.
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De izq. a dcha., Susana Navarro, Arturo Fernandez y ....,..f*.._._..
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Maribel Ortiz Vizcondesa de Garci-Grande SRR

[DACALA]

Décala es un espacio de recuperacién de un oficio, una
mirada a la tradicién y al recuerdo de una época en la
que las costureras o modistas, en los pueblos, dejaban
los retales de telas de colores en las puertas durante las
fiestas de carnaval para que los maés jovenes los pren-
diesen con alfileres en las espaldas de los transelntes.

Eso es Décala, ese pequefio trozo de tela que aho-
ra representa este rincén, y que desde hace més de
tres afios se caracteriza por la busqueda de calidad
en las telas, junto con la exclusividad de los disefos y
su limitada reproduccion, convirtiendo el vestir en una
experiencia diferente.

El proyecto de Pilar Martin y Minerva Losa engloba mu-
chas posibilidades. Tienen su propia marca Pilykiara a
través de la cual venden sus disenos, un atelier donde
realizan pedidos personalizados y un espacio de ense-
flanza donde imparten talleres y cursos para aquellas
personas que estan impacientes por iniciarse en la con-
feccidn, el patronaje y el disefiom

www.dacala.es

[ARYA TARA]

Arya Tara se llevé el premio a la solidaridad por su dona-
cién del 3% de sus ventas al proyecto Amigos de Tara'y
su confeccién en comunidades rurales de India y Nepal,
ayudando a su desarrollo en las zonas mas pobres de
este rincodn del planeta.

Arya Tara es una comunidad (clientes, artesanos locales
y colaboradores) que convive en armonia, tratando de
fomentar el intercambio cultural de manera justa y res-
petuosa con el medio ambiente y todos sus implicados.

El proyecto nacié en el 2008 de la mano de Olga, Radl,
Rodrigo y Hugo, los promotores de este singular proyec-
to que ofrece productos diferentes, elaborados a mano,
de calidad y asequibles para todos los publicos.

Actualmente su labor se desarrolla fundamentalmente a
lo largo de pequenas comunidades dispersas en la geo-
grafia asidtica, fusionando sus tradiciones y talento con
las tendencias y gustos europeos, para asi poder ofrecer
productos diferentes acordes a las necesidades occiden-
tales pues su destino final es el comercio en Espafam

www.aryatarashop.com

argE tsFa  De izq. a dcha., Arturo Fernandez, Natalia Pallas,
siony  Olga Moraga y Hugo Pérez de la firma Arya Tara
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Tienen tienda en Madrid (C/Mayor, 17 y 56 en Alcala de Henares)

y Salamanca (C/Zamora 73)
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[ARTESANIA FLORENCIA]

Artesania Florencia fabrica bordados en tull a mano y desa-
rrolla todo el &mbito que abarcan los clasicos 'encajes grana-
dinos', tanto en el tull de seda como en el de hilo de algodén.

Especialistas en la elaboracién de la 'Mantilla Espanola' y el
'Velo de Novia amantillado' bordados a mano. También rea-
lizan complementos de vestir para mujer, encajes de hogary
prendas de encaje para arte religioso.

Ademaés, en su atelier se pueden encargar piezas adaptadas
al gusto y sugerencia del cliente, elaborando de forma exclu-
siva sus mejores prendas de artesania.

Artesania Florencia comenzé su actividad en este sector en
1952 de la mano de D? Florencia Gallego Castro, persona
muy apasionada, perfeccionista, con elevado gusto y mucho
esmero en las labores del ajuar femenino de su época. Ahora
una segunda generacién contintia con su labor, su hija M?
Florencia Zafra Gallego ha sabido mantener, cuidar y perfec-
cionar todas las técnicas, labores y procedimientos artesa-
nales heredados de ella, manteniendo el mismo sistema de
produccion de sus bordados, asi como la misma calidad de
las materias primas (genuino tul de seda Bobbinet) que an-
tano y en su origen se utilizaron en la creacion de estos clasi-
cos 'encajes granadinos'. A ellos dedica su tiempo y pasion,
manteniendo la raiz de la empresa familiar y aportando sus
conocimientos y experiencias a esta labor artesanal arraigada
en la cultura y artesania popular de Andaluciam

www.artesaniaflorencia.com
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M? Florencia Zafra Gallego de la firma @‘

Artesania Florencia y Esteban Ventura, = ssmie o
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director de Elegance Tendencias ARG

Arturo Fernandez y M? Belén Puche de
la firma Paco Herrero
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Paco Herrerg

[PACO HERRERO]

Paco Herrero fue creada en 1955 por Francisco Herrero
Soriano, que cred una empresa de calzado de sefiora ex-
clusivamente en Elda, Alicante.

En la actualidad, la direccion y responsabilidad de la em-
presa se encuentra en manos de la tercera generacién
del fundador. Son sus nietos Joaquin, M® Belén y M* As-
censién Puche Herrero, los que han tomado las riendas
del negocio. Ellos han querido modernizar la marca acor-
de a los nuevos tiempos que corren convirtiéndose en
una firma de reconocido prestigio.

Su calzado destaca por una correcta relacion entre ca-
lidad y precio, buen servicio hacia sus clientes, disefio,
moda y comodidad. Todos estos factores en Paco Herre-
ro son cuidados al méaximo, y todo ello unido al hecho de
que nunca han trabajado para companias exportadoras,
con un respeto absoluto por su marca y un servicio a los
clientes tanto nacionales como extranjeros.

No obstante, su gran sello de calidad reside en el trabajo
'made in Spain' que recoge la dedicacion, el esmero y el
perfeccionamiento de un buen trabajom

www.pacoherrero.es
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ISABEL SANCHIS]

Isabel Sanchis, nacié en Valencia en 1956. Durante su ado-
lescencia, realizaba diversos disefios para sus amigas y pron-
to abrié un pequefio taller donde confeccionaba prendas a
medida. En 1990, presentd su primera coleccién y empezd
a trabajar con tiendas cercanas a su lugar de residencia. No
obstante, hubo una préspera expansién a nivel nacional en
los préximos anos, llegando cada vez a mas puntos de venta
especializados en vestidos de ceremonia.

Hace cinco afos se inicid la expansién internacional llegan-
do a estar, hoy en dia, en mas de cuarenta paises alrededor
de todo el mundo. Actualmente, continla esta ampliacién
a través de ferias internacionales de moda en Nueva York,
Paris, Barcelona y Milan.

El objetivo de Isabel es siempre magnificar la feminidad tra-
bajando con los mejores materiales, con bordados muy deli-
cados y un patronaje muy exacto. Crea colecciones llenas de
fantasia que se adaptan a cada tipo de mujer manteniendo
la elegancia y la sofisticacién. Se examinan los detalles mi-
nuciosos, la harmonia y los acabados de cada prenda.

La inspiracién de las colecciones proviene de cantidad de
temas variados como la pintura, el disefio, el cine, la natu-
raleza... pero cada uno esta trasladado a vestidos actuales,
elegantes y sin fecha de caducidadm

www.isabelsanchis.com
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[FLASH MODA]

El programa Flash Moda de la 1 de TVE es el escapara-
te de moda mas importante del panorama audiovisual
nacional, convirtiéndose en el primer producto televisivo
que trata con el rigor y seriedad el mundo de la moda.

Presentado por la modelo Nieves Alvarez y dirigido por
el periodista Jesus Maria Montes-Fdez (elegido varios
anos como mejor periodista de moda de Espana).

Con este programa de indole cultural, se pretende des-
de un punto de vista profesional, acercar a la opinién pu-
blica el estilo de vida, la cosmética, la decoracién y sobre
todo, la moda.

Son treinta minutos de estilo de vida y glamour cada sé-
bado y domingo en TVE en prime time.

Sus secciones son: El armario de...; Viste tu casa (deco-
racién); Entrevista; Street style (ver como viste la gente,
tribus urbanas, etc.); Making off (las mejores sesiones de
fotos); Alfombra roja 'celebrities'; Backstage (se descubre
la otra cara de la belleza); Solo moda recomienda (reco-
mendacién de los mejores sitios); Y... muchas masm

www.rtve.es/alacarta/videos/flash-moda

De izq. a dcha., Ludmila Bravo coordinadora y
Paz Arglelles subdirectora de Flash Moda
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Centro Comercial Salera

Imégenes del blog HERMANASMIRANDA

Una blogger y sus mil gafas

Blogger, disefiadora, dj e it girl en general. Miranda
Makaroff es toda una artista en potencia que abarca mil
y una funciones en su dia a dia. La hija de la disefiadora
Lydia Delgado desde bien joven se introdujo en el mun-
do de la moda, siendo asi una de las primeras bloggers
reconocidas de nuestro pais. Su estilo ecléctico, cama-
lednico y exagerado parece que no tenga limites y es
que el caracter de Miranda se atreve con todo. Analiza-
mos en profundidad su sitio web HermanasMiranda
donde encontramos una recopilacién de todos sus tra-
bajos y — como no - de todos sus looks. A primera vis-
ta puede ser dificil definir el estilo de la it girl ya que
parece que en cada una de sus apariciones adopte un
rol distinto. Ademas sus infinitos cambios de peinado le
hacen aln méas potenciar esta faceta de 'culo inquieto'
de sus estilismos. A pesar de estos cambios repentinos,
Miranda sigue siendo ella con el paso del tiempo y he-
mos podido descubrir cuél es uno de sus fetiches a la
hora de crear sus outfits. Al parecer la bloguera es una
gran amante de las gafas de sol y cuanto més grandes,
mas llamativas y extraias sean, mejor. Con montura de
ojo de gato en plan afios 60's, de colores, geométricas,
con aplicaciones, las posibilidades son infinitas. Makaroff
se consolida asi como una de las fashionistas espafiolas
con un estilo mas auténtico y fuera de la linea que todas
suelen seguir. Como vemos la moda es un mundo sin li-
mites donde a pesar de que se establezcan unos patro-
nes de tendencias dominantes cada temporada, saltarse
estas directrices o sabes jugar con ellas también es algo
importante y muchas veces necesarion

inside-shops.com

www.hermanasmiranda.es
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ROJO PASION

PARA DAR COLOR AL INVIERNO

@MISSINDIESTYLE

Una de las tendencias de moda para el préximo otofo/
invierno 2015-2016 es un color,concretamente el rojo.
Diferentes firmas y disenadores han apostado por el
tono mas pasional para vestir sus colecciones. El rojo
se ve en looks sofisticados, ya sean de diario o para
una fiesta. Sin duda alguna el rojo nos confiere presen-
cia y una imagen fuerte y sensual. ¢Y t0 apuestas por
el rojo mas invernal?

Arriba imégenes de la coleccion de Valentino FW15; Abajo y
derecha looks de la coleccion de Erbem FW15

Arriba e izquierda iméagenes de la coleccién de DoLce AND GABBANA
FW15; Abajo dos modelos de la coleccion de ALserTa FERRETTI FW15

Dolce and Gabbana rinde un homenaje a las rosas
rojas en su Ultimas propuestas para el otofio/invierno
2015-2016. Asi que el color rojo tiene un destacado
papel en casi todas sus prendas. Vemos desde vesti-
dos y trajes de falda en color negro o blanco con flores
bordadas en rojo o vestidos lady con tejido brocado y
bordados. Los zapatos y los bolsos también se tifien
de rojo.

El rojo Valentino no podia faltar en un desfile de la firma.
Pero para la nueva temporada tan solo hay un modelo de
vestido largo con gasa de seda transparente muy vaporo-
so. En Valentino afnaden el rojo a través de flores bordadas
en vestidos de guipur negros.

En Alberta Ferretti el rojo es uno de los grandes pro-
tagonistas de su coleccion. Vestidos romanticos con
encaje y guipur, abrigos con tejido arrugado y capu-
cha de pelo o de pano. Destacan las prendas que se
combinan en rojo y morado, tienen mucha fuerza y son
muy elegantes. No tengas miedo a combinar el rojo
con otros colores.

Erdem le da al rojo un toque mas moderno, gracias a ves-
tidos de encaje rojo o con estampado florales con detalles
de plumas. El rojo también se combina con morado o ne-
gro, y sin duda alguna le da un aire mucho mas atrevidom
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THE ROYAL
TENENBAUMS

LA ULTIMA INSPIRACION PARA
LAS MARCAS DE MODA

@MISSINDIESTYLE

Hay peliculas en la historia del cine que han marcado el
mundo de la moda. Esto es lo que sucede con la pelicu-
la The Royal Tenenbaums y su increible vestuario. Para la
temporada de otono/ invierno 2015/16 muchas firmas se
han inspirado en el film para crear algunas de las piezas
de sus nuevas colecciones. La pelicula de Wes Anderson
es del ano 2001 y actualmente sigue influyendo en firmas
como Gucci, Lacoste o Bally.

Puede ser que la coleccién de Gucci para el otofio/in-
vierno 2015-2016 sea la que mejor muestre el estilo 'Te-
nenbaums', sobre todo se inspiran en el estilo de Margot.
Abrigos de piel, boinas de color rojo, prendas con lazada,
vestidos 'midi', gabardinas, mezcla de tejidos, trajes sas-
tre, mocasines, gafas oversize y un marcado estilo retro
forman parte de las nuevas propuestas de Gucci.
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En The Royal Tenenbaums algunos de los protagonis-
tas lucen los tipicos polos de Lacoste y prendas de-
portivas o de tenis. En la nueva coleccién de otofo/
invierno 2015-2016 de Lacoste vemos prendas de estilo
sporty como chandales en color rojo combinados con
abrigos y otras prendas de abrigo de vestir (tanto para
hombre como para mujer), al igual que en la pelicula.
Los looks del desfile se rematan con las tipicas cintas
deportivas para el pelo. Otra coleccién inspirada casi al
completo por el film.

Bally se inspira puntualmente en el film para algunos
de sus disefos. Sin duda su coleccion tiene un aire
setentero, pero mas lady y sofisticado. Looks mix &
match, superposiciones, colores vivos, accesorios de-
portivos y estolas de piel para conseguir ese toque 'Te-
nenbaums'.

Aunque la coleccién de otofio/ invierno 2015-2016 de
Miu Miu no bebe directamente de la influencia de la
pelicula, si que tiene ese aire retro tan presente en
el film. Looks con mezcla de tejidos y estampados,
abrigos de aires sixties realizados en piel o en lana. El
estampado de cuadros y los prints animal son los pro-
tagonistas de la coleccién. Los complementos, como
los zapatos estilo vintage y las joyas de cristales de co-
lores, rematan los estilismos con gran aciertom

TENDENCIA_MODA FW15/16 I

Arriba iméagenes de la coleccién de Lacoste FW15; Derecha dos modelos
de la colecciéon de Bay FW15; Abajo looks de la coleccion de Miu Miu
FW15; En la pagina opuesta imagenes de la coleccién de Gucci FW15.
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LAS CLAVES

EN MODA MASCULINA

@CHLOECOMPRANDO

Aqui estamos, prolongando un poco mas el verano que
tiene los dias contados. Aun hay tiempo de salir de fies-
ta, ir a la playa, remolonear un poco, pero en moda
todo va a un ritmo mucho méas répido y las tendencias
de moda otofio/ invierno 2015-2016 ya estdn en las
tiendas y pronto las empezaremos a lucir con todas las
ganas que da estrenar algo nuevo. En moda masculina,
esta temporada nos trae las siguientes tendencias, se-
guro que encuentras alguna que va con tu estilo:

CUELLO VUELTO

Siguiendo el estilo afios 60, los jerséis de cuello vuelto
vienen con fuerza este otono/ invierno y se llevan bajo
americana como un célido sustituto de las camisas y la
corbata.

KENZO FW 15

66 ELEGAMTE

LOUIS VUITTON FW_E

MATCHY-MATCHY

Los trajes se llevan estampados y combinados. Las cha-
quetas, los pantalones y hasta las camisas y los chale-
cos se llevan en el mismo atrevido print.

SAINT LAURENE§SIVIS

ESTAMPADO ANIMAL

Los prints salvajes de leopardo o cebra dejaron de ser
exclusivos del armario femenino y tifien abrigos y cha-
quetas. La opcidon mas sobria es el abrigo en gris de
Calvin Klein, asi que si, puede ser una tendencia hasta
para los mas cléasicos.

EL NEGRO ES EL NUEVO NEGRO

Looks totales en negro que se llevan hasta el extremo.
Este invierno, todos seremos el hombre de negro.

SAINT LAURENT FW 15

BOTTEGA VENETA FW 15

TENDENCIA_MODA FW15/16 I

CAPAS SOBRE LOS PANTALONES

Las tunicas se llevan por encima de los pantalones a
modo de falda. Las superposiciones estdn de moda.

SIN GENERO DEFINIDO

Las modelos transexuales triunfan, Caitlyn Jenner es
la heroina del 2015, y los hombres han decidido que
la androginia es el look a seguir. Los géneros hombre/
mujer se hacen dispersos y los modelos masculinos lu-
cen blusas con lazada, tdnicas y prendas que parecen
sacadas del armario femenino.

PIELES

Los abrigos de peluche conquistan el publico masculi-
no ya sea con pieles naturales o artificiales.

iQué os parecen las tendencias? ;jTenéis ya ganas de
estrenarlas?m
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- DENIM 2N

ABRIGOS LA FALDA

DE COLORES CALIDOS

El tejido vaquero sigue imperando y colandose en todas partes. Las

El frio esté a la vuelta de la esquina asi que ya debemos ir ABRIGOS DE... FALDA DENIM DE... faldas denim se posicionaron este verano como la prenda fetiche de
pensando en buscar un buen abrigo. Esta temporada los O Tor Sror 02 MinT & Berey: Ol Tor Stop: O2 Zara: 03 Manco: cualquier fashionista'y a pesar que el verano ya ha pasado este im-
colores célidos son una buena idea. Amarillos, naranjas, o3 NANUSHK;\‘ OL 7:xs-O5 M»,ANGO' Ol Miss SEL;RIDG_E' 05' ViLa: ' prescindible seguird en nuestro armario bastante tiempo. Cualquier
cobre y marrones serén la paleta acertadam 06 Sorr REBE,LS T ' 06 Tor SHop by N:mve &OSE' corte o modelo es vélido, ta eliges la falda que maés se adapte a tim
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Imégenes de la coleccion Stow SS16
[en en IMAGE.NET]

CUSTO BARCELONA DELEITA EN LA NYFW CON SU COLECCION SLOW

Custo Barcelona ha presentado en la pasarela de la New
York Fashion Week su colecciéon Slow para Primavera/
Verano 16, formada por piezas de cuidadisimos deta-
lles y elaborados procesos de fabricacién. Apuntando
hacia la creatividad y contemporaneidad, la coleccién
se inspira en el movimiento culinario que se opone a la
estandarizacién del gusto y defiende la cocina creativa
y a fuego lento. Las piezas presentadas estan produci-
das en los talleres de la firma y vuelven a llevar el Made
in Spain cosido en su etiqueta.

Con Slow, Custo Barcelona celebra la personalidad
multicolor, ecléctica y Unica de una mujer individual,
con estilo propio y rebelde. Las propuestas clave son
las prendas de patchworks musculares, vestidos, abri-
gos, chaquetas, tops y tunicas y pantalones con cor-
tes organicos inspirados en la ergonometria y en los
puzzles. Juegan con las piezas de formas musculares
reseguidas con vivos a contraste y el vacio que dejan al
unirse entre si, desafiando convencionalismos.

Unos looks que destacan por la delicadeza de sus teji-
dos como la blonda o las mallas abiertas de tricot, antes
de uso exclusivo para la mujer, que dejan entrever tam-

bién la piel de los cuerpos masculinos en la pasarela. El
concepto tripleta, en elargot de la firma, o tres prendas
unidas por el mismo tejido y gréfica en un mismo look
forman un concepto visual muy compacto al mas puro
estilo Custo Barcelona.

La paleta de colores que tifie los diferentes looks se
inspira en la naturaleza: el rosa pétalo, verde esmeral-
da, violeta, blanco gardenia, malva, fucsia, lima, limén,
azul mediterrdaneo y mandarina armonizan las prendas.
El negro, con toda su fuerza y personalidad, marca una
parte importante de los looks sobre la pasarela, pero
los colores tierra matizados por el sol del atardecer uni-
dos a las texturas de la tricotosa son otra de las formu-
las ganadoras de Custo.

Para los looks masculinos, se busca la elegancia des-
preocupada caracteristica del hombre mediterréneo
con una grafica geométrica y pictdrica, sello de identi-

dad de la firma.

El desfile presentado por primera vez en Pier 59 Stu-
dios, ha vuelto a reunir a fieles seguidores de la firma
que no quisieron perderse ni un detalle de las nuevas
propuestas de Custo Barcelonam
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Imégenes de la coleccion Stow SS16 [en IMAGE.NET]

www.custobarcelona.com.es/
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FRANCIS

MONTESINOS

www.francismontesinos.com

A flor de piel, la coleccién de Francis Montesinos
para primavera/ verano 2016, lleva grabada a fuego
el alma del Rock & Roll. Compone una leyenda de re-
beldia, una actitud vestida de cuero, de encaje negro,
con flecos de seda. Tejidos y cortes atrevidos: transpa-
rencias osadas en guipur y en tules, trajes de alfombra
roja que desafian al mundo a través del vuelo de la
seda, la organza, del paillete de grandes lentejuelas
con reflejos envejecidos sobre escotes y oberturas muy
pronunciados.

La esencia del romanticismo del rock encarnada en
grandes rosas rojas del estampado Spanish Kabuki,
en ocasiones veladas por negros encajes, redes que
arrancan reflejos extremados a los focos de los esce-
narios. Las flores se multiplican en el estampado de las
rosas de Matt Lamb, se rebelan contra la oscuridad y
estallan en un fuerte acorde de color que llena de vida
la pasarelam

PASARELA_MBFWM I

ROBERTO MERINO

www.robertoverino.es

Esta demostrado que todos tenemos la idea del paraiso
como un lugar lejano, de vegetacion tropical, inmensas
playas de fina arena blanca y un color de mar imposible
de reproducir.

En la busqueda constante de ese paraiso, encontramos
la felicidad saboreando el mar desde la privilegiada cu-
bierta de un barco. La posibilidad de viajar sin ruidos,
sin prisas, sin agobios, de disfrutar del litoral desde otra
perspectiva, nos produce tanta emocién que nos hace
sentir que hemos llegado a ese paraiso buscado.

La coleccién P/V 2016 de Roberto Merino, llamada Un
balcén al mar, con sus tejidos de rayas, estampados y

lisos en colores del mar y también de la vegetacién més
explosiva de selvas tropicales, permiten hacer propues-
tas coloristas, entusiastas y llenas de atractivo que te
hacen sentir que estds mas cerca de ese paraiso.

Lineas sensuales y fluidas, que se adaptan a las nece-
sidades de cada ocasién. Tejidos naturales como el al-
godén, el lino, las sedas y sus mezclas nos adentran en
un verano donde nos sentimos atractivos y muy seduc-
tores.

Hombres y mujeres disfrutan de los encantos de los lu-
gares que visitan, de sus emociones y de lo que hayan
conseguido sofarm
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DUYOS

www.duyos.net

Obumu es el nombre de la coleccién P/V 2016 de
Duyos, y significa 'solidaridad' en la lengua de los
poblados de Kasenda y Kimya, en Uganda, una de
las zonas mas bonitas pero més desfavorecidas del
pais. De este modo, Duyos quiere darle mas visibi-
lidad a Kelele Africa, una ONG pequefita que se
dedica a a yudar y ensefar a las mujeres y nifios de
esta zona.

En la coleccidon los protagonistas son el blanco, las
voces blancas y los tejidos naturales como el lino, el
georgette de seda y el guipur de algoddn. Prima la
artesania de sus materiales, la buena costura y las
siluetas limpias, sin artificios. Sin embargo existe el
color en primarios sélidos o como pinceladas sobre
blanco.

Ademas, sus prendas cuentan con la colaboracion
de AEG que ha creado una gama de lavado que cui-
da la ropa

Podéis ver el trabajo de la ONG Kelele Africa y con-
tribuir con sus camapanas en www.keleleafrica.orgm

DEVOTA
LOMBA

www.devotaylomba.eu

Cada acto de percepcidn es un acto de creacion, la
realidad es una construccion inventada por quien la
observa, decian los constructivistas.

El concepto de belleza radica en el orden, en la es-
tructura, en una construccién controlada, buscando
la sensibilidad a través de la abstraccion y quizé con
el deseo de ordenar un poco la realidad, encontra-
mos en la simetria una excusa para definirnos.

De esta forma surge Michio Kaku, la coleccién P/V
2016 de Devota Lomba donde las formas geoméri-
cas, lineales y simétricas son el punto de creacién
evitando todo ornamento. El disefio toma como re-
ferencia el kimono para construir tunicas y prendas
de estructura libre. Con tejidos de rayas se crean
espacios rectangulares concéntricos. Los materia-
les y colores: guipur de seda kaki, satén y crepé de
seda naranja, tafeta de algodén amarillo lima, po-
pelin de algoddén de rayas rojas, azules y blancas,
lana fria kaki y organdi de algoddn rayadom

PASARELA_MBFWM I

“El universo podria ser cadtico

y feo, pero en cambio es bello

y simple, regido por reglas
matemaéticas sencilas’
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44

www.44store.es

L'enfer, C'est l'absence éternelle’

(El infierno es la eterna ausencia)
Victor Hugo

Ausencia es un tributo silencioso a la ciudad de Paris, fuente de
inspiracion universal de artistas de toda indole y época, y a la que
44store, de la mano de Franx de Cristal, ha querido homenajear,
a modo poético, en esta coleccion.

El uso de techno-satén impermeable, tejido que uniforma la ma-
yoria de sus piezas, evoca el clima hiimedo y frio de esta ciudad
y los paraguas y gabardinas que inundan sus calles en las frias
tardes de invierno. Las formas geométricas, asi como los rostros
disefiados por Jaime Mesa y bordados en algunas de las prendas
que componen la coleccién, son un guifio al Museo del Louvre y
en particular, a la pirdmide de cristal que se erige en su entrada y
que tanto fascind al disenador la primera vez que visitd el lugar.
Colores como el Azul de Prusia, el gris 'taupe' y el negro acrilico
conforman la paleta cromatica con la que transportarnos a ese
universo estético de Paris y sus calles, sus cielos plomizos y sus
edificios regios y solemnes.
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Fiel a la filosofia y caréacter transgresor
de su disefiador, cada una de las prendas
de la coleccién Ausencia son de corte
unisex y oversize, una sobreposicion de
volumenes y tejidos unidos entre si por
el destello metaélico de sus cremalleras.

Para la presentacion de esta coleccién,
el disenador ha contado con la inestima-
ble colaboraciéon de Jaime Mesa, artifice
de los motivos bordados en sus piezas,
Comme des Machines y sus piezas bio-
degradables impresas en 3D y los zapa-
tos de Petrucham

XAVI REYES

www.Xxavireyes.com

PASARELA_MBFWM I

La coleccion P/V 2016 de Xavi Reyes sugiere el recuerdo
de lainfancia en un pueblo extremefio, el aroma a vera-
no seco, una madre y una abuela cosiendo manteles en
el granero de la finca. Asi con su imaginacién consigue
mezclar materiales crudos, artesanos y robustos, que
unen folklore y futuro con un aire a los afios 70's.

Rayas, puertas falsas, denim, piscinas, cerezos, arpille-
ra, azul, sol y calles vacias son parte de ese recuerdo de
la infancia que inspira a Reyesm
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DAVID CATALAN

www.davidcatalan.es

PROM es la colecciéon P/V 2016 de David Catalén, el
joven talento que en la Ultima edicion de la Mercedes
Benz Fashion Week Madrid cautivo al publico en el
espacio Samsung Egoy ahora sube a la pasarela de la
MBFW su nueva propuesta.

Todo brilla en esta coleccion, inspirada en el reflejo y
entorno del 'PROM', el baile de graduacién america-
no por excelencia.

Esta coleccién estd formada por todo cuanto repre-
senta esa noche y refleja a través de las prendas la
personalidad y aficiones de cada uno de los alumnos
que acuden a él. Siluetas que se visten de fiesta en
prendas de cortes minimalistas, lineas rectas, diago-
nales y ligeros volantes que crean un efecto de super-
posicion de capas y volimenes. Looks deportivos con
tejidos de fiesta, detalles juveniles y preppy, al méas
puro estilo 70's.

Paleta de color elemental, Black and White en dife-
rentes acabados y texturas actlan como colores do-
minantes en esta coleccién, acompafnados de Pink
dancing queeny Green quarterback.

Complementos juveniles y de disefio propio como
mochilas y zapatillas de deporte completan esta co-
leccidon inspirada en la juventud americana y sus ga-
nas de vivir este mitico baile, 'PROM' es fiesta, diver-
sién, purpurina, musica...m

- TXEBERRIA

www.etxeberria.com.es
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La coleccion de Etxeberria P/V 2016 en plein air gira
alrededor de tres temas que desde los inicios de la mar-
ca han querido desarrollar. En primer lugar, el patronaje
del 'English Drape'y el 'lvy League' a partir de los cor-
tes, la altura de la sisa, las larguras de las mangas, el
botonaje y los cuellos. En segundo lugar, explorar las
capacidades de un tejido plenamente veraniego como
es el seersuker. Tal y como hicieron en Pura Piel al cons-
truir toda la coleccion en un Unico material, la piel, en
esta han trabajado Unicamente con seersuker. Y por ul-
timo, el uso de ceramica para complementos. Carme
Balada, con quien ya habian colaborado en otras oca-
siones, ha desarrollado en colaboracién con Etxebarria
una serie de collares, pulseras, cuellos etc., que se suma
a los estilismos complementandolos m
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EL CASCO PLEGA-
BLE CREADO POR UNA
START-UP VALENCIANA

CLOSCA
—UGA

@DAVIDBALLOTA

Closca Design, la empresa emergente fundada en 2013
con el respaldo de la Universitat Politecnica de Valencia
(UPV) y la consultora creativa CuldeSac, continda su creci-
miento imparable. Closca es una startup valenciana que ha
creado un casco para bicicleta, plegable y lleno de estilo,
destinado a revolucionar el concepto de proteccién para
los ciclistas urbanos.

Su innovador, eficaz y estiloso casco de bicicleta le ha vali-
do el reconocimiento del jurado de uno de los premios de
disefio més importantes del mundo. Y es que Closca De-
sign recibia el pasado mes de junio el premio Red Dot en la
ciudad de Essen (Alemania), en una gala que tuvo lugar en
el Aalto-Theater de la localidad alemana.

El nuevo modelo de casco creado por la startup valenciana
se compone de tres anillos méviles que permiten plegarlo
en un solo movimiento. De tal forma que vamos a reducir
considerablemente su volumen para poder guardarlo y lle-
varlo cémodamente en nuestra mochila, bolso o maletin.

Closca Fuga, asi ha sido bautizado, esté disponible en color
negro y blanco. En unos dias se podrd comprar presencial-
mente en espacios tan emblemaéticos como las tiendas del
Museo de Arte Moderno (MoMA) de Nueva York y del Mu-
seo de Disefio de Londres. También lo podemos comprar
a través de la propia web de Closca al precio de 90 eurosm

LO NUEVO

DE POLAROID,
UNA CAMARA
TAN CUCA QUE
NO NECESITA
TINTA

SNAP

@VISNUH

TECNOLOGA_MODA 1N

Las cdmaras desechables se han quedado para las bodas (si acaso) y las Pola-
roid de toda la vida son animales jurésicos que apenas sobreviven por lo dificil
que resulta encontrar pelicula para darles de comer, pero eso no significa que
no queden raras avis que todavia prefieran ver sus fotos en papel.

Eso lo saben bien precisamente en Polaroid, donde no tiran la toalla y vienen
con un nuevo modelo, recién presentado en la IFA de Berlin, para esta tempo-
rada. Y lo mejor de todo: no tiene la intencién de robarte la cartera... al menos
con la cadmara.

Porque, lo cierto es que, nos pasamos mucho tiempo esperando a la Socialma-
tic, aquella preciosa cdmara que Polaroid puso a la venta hace no demasiado,
pero su precio era un poco desorbitado para lo que ofrecia.

La nueva idea de la marca americana, que lleva por nombre Snap, no va pre-
cisamente sobrada de prestaciones, para que lo Unico que se dispare en ella
sean las fotos y no el precio, asi que tenemos una cdmara compacta sin zoom
pero con muy buena apertura (f2.8), que capta fotos de 10 megapixeles.

Como una cdmara moderna y todoterreno, no se olvida de los filtros creativos
o incluso un modo fotomatédn que capta 6 fotos en diez segundos, y, aunque
no tiene una cdmara frontal como los moviles, si que tiene bien presentes los
selfies gracias al temporizador que incorpora.

Pero lo que realmente marca la diferencia entre esta Snap y el resto de camaras
compactas del mercado es lo que la hace una verdadera Polaroid: imprime sus
propias fotos. Y para ir mas alla, no necesita tinta, porque usa el sistema Zink
Zero de la marca, basado en unos papeles termosensibles que activan segin
que colores al reaccionar al calor.

Y por supuesto, si lo tuyo no es el papel, o te has quedado sin 'municién’ en la
Snap, siempre puedes rescatar tus fotos mediante la tarjeta de memoria que
se le puede insertar.

Lo mejor de todo es que la Snap, a diferencia de la Socialmatic, se queda en
unos asequibles y contenidos 99 ddlares, aunque es muy de temer que el ne-
gocio de Polaroid con esta camara esté en los cartuchos de papel para imprimir
las fotos. Saldremos de dudas a final de afio, cuando comience a vendersen
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4 Bajo el lema 'més que impresién' se esconde Grupo
. Zona. Una empresa especializada en la produccion
de impresiones a pequeno y gran formato. Con dis-
tribucién por toda Espafna y un taller de produccién
propia, se caracteriza por su profesionalidad y buen
servicio a sus clientes. Dispone también de otros ser-
vicios como creacion de rétulos y ediciones de libros
y revistas; siempre con la mayor eficacia y rapidez po-
sible.

Ahora con su servicio de callback, no pierdas mas
tiempo haciendo llamadas. Haz tus pedidos de im-
presiones via email y desde la misma empresa, se
encargaran de ponerse en contacto contigo para ul-
timar todos los detalles.

No importa como sean tus proyectos, desde Grupo
Zona, haréan todo lo posible para hacerlos realidad.
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Visita la Web para mas informacidn:
Www.grupozona.es
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Ya puedes disfrutar de los contenidos de la edicién impresa de Elegance Tendencias
ahora ON-LINE, sus sesiones de fotos, making of, noticias...
Solo tienes que entrar en nuestra pagina web y

iSUSCRIBETE GRATIS!
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